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Richtlinien fiir Landing Pages

Deine Werbeanzeige wird unter Umstanden nicht genehmigt, wenn der Content der
Landing Page nicht vollstandig funktioniert, nicht den in deiner Werbeanzeige
hervorgehobenen Produkten/Dienstleistungen entspricht oder unsere Werberichtlinien
nicht umfassend einhélt. Beachte bitte Folgendes, um ein positives Werbeerlebnis zu
schaffen:

Falsch:

Die Werbeanzeigen fiihren zu Landing Pages mit wenig eigenem, qualitativ
schlechtem oder schwer zuganglichem Inhalt

Eine (iberméaBig hohe Anzahl von eingebetteten oder Pop-up-Werbeanzeigen
lenkt vom eigentlichen Inhalt der Landing Page ab.

Personen werden durch zu stark zugeschnittene Anzeigenbilder oder durch
schockierenden oder sexuell anziiglichen Werbetext verleitet, auf die Anzeige zu
klicken.

Der Versuch, Facebook-Werbeanzeigenaufrufe zu Geld zu machen. So sollten
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Facebook-Werberichtlinie: Landingpages (Auszug) &

d  Prdsentiere deinen Content klar und deutlich und ermdégliche
eine einfache Navigation.

4 Der Inhalt auf der Landing Page muss in Bezug auf die
Werlbeanzeige relevant sein. Personen zu unwichtigem Inhalt
oder einer unerwarteten Landing Page zu leiten, kann zu einem
verwirrenden und negativen Erlebnis fuhren.

[ Verbinde das Branding deiner Anzeige eindeutig mit dem deiner
Landing Page.
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Facebook-Werberichtlinie: Landingpages (Auszug) &

[ Présentiere deinen Content klar und deutlich und ermdégliche
eine einfache Navigation.
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Facebook setzt Ubersichtliche Landing Pages




Fur das folgende Beispiel:

Was sehen Sie zuerst?
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Beispiele, die wir lInnen empfehlen, sich genau anzusehen (1/2)

Stslack  Funkionen Losngenv Enterprise Ressourcenw  Preise RTRIER KONTAKTIEREN

Fiir Menschen gemacht. Fiir
Produktivitat entwickelt.

Vernetze die richtigen Personen, finde alles, was du brauchst, und
automatisiere nach Herzenslust. So lauft Arbeit i Slack, deiner

Produktivitatsplattform.

Unbegrenzt Filme, Serien

und mehr

GenieBen Sie Netflix, wo immer Sie méchten. Jederzeit
kiindbar.

ACCOUNT ERSTELLEN MIT GOOGLE

Du kannst Slack belisbig lange kostenlos testen

in, um Ihre Mitgliedschaft zui beginnen oder zu
reaktivi n.

_ Coslegenty
UNTERNEHMEN AUF DER GANZEN WELT SETZEN AUF SLACK

@ Uber @ Ehe New ork Times

Sind Sie startklar? Geben Sie Ihre E-Mail-Ac

Netflix Slack
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Beispiele, die wir lIhnen empfehlen, sich genau anzusehen (2/2)

Entdecke die
atemberaubenden
% Landschaften Islands

\ >
Kostenfreie Analyse Lya Reise bewusst, aber mit Genuss
Auftrit oL el

Roman Wimmer Kjartan Steindorsson
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Facebook Ads Library [

@ facebook.com,

Werbebibliothek

r mehr Transparenz rund um
eine umfassende, durchsuchbare
Sammiung aller Werbeanzeigen, die aktuell iiber Facebook-Apps und

-Dienste (einschlieBlich Instagram) ausgeliefert werden.

Werbeanzeigen suchen

Wihle eine Kategorie fiir deine

%] Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch relevanten Themen

Haufig gestelite Fragen
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Beispiele Facebook Landing Pages

Schauen Sie:
Was funktioniert gut und was nicht?




‘Zufalliges’ Keyword in der FB Ads Library - ‘Solaranlage’
Was ist gut? Was kénnte besser sein?

ge fiir Ihre Freifl

Wofir ist die Solaranlage bestimmt:

SICHERES EINKOMMEN LO n d I n g PO g e
DURCH IHRE FREIFLACHE = 7
[©° J
() Hohe Pachteinnahmen
@ Immense Steuervorteile
@) Schnelle Installation
\
) ey
f r
Welsite
[ ©
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‘Zufdlliges’ Keyword in der FB Ads Library - ‘Finanzplanung’

Was ist gut? Was kénnte besser sein?

Wie wichtig eine clevere Finanzplanung ist, hast Du bereits
2t Du sie am besten um? In unserem neuen
ia 2u einem Termin mit ibrem
r und dem LBS Bezirksleiter. Dort erfahrt sie, wie
sie durch Kluge Entscheidungen bei der Eigenheimfinanzierung
erheblich an Zinsen sparen kann und anhand einer

witien B,
s Gy Aguridensti e

= =

WWWLBS DE

s Meer inform
Wohntraumer-Masterplanung
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Bausparen  Modemisieren  Finanzieren  Immobilien  Unternehmen

Modern oder nachhaltig wohnen?
Einfach beides!

Service




‘Zufdlliges’ Keyword in der FB Ads Library - ‘besser joggen’
Was ist gut? Was kénnte besser sein?

B Kostenioser Versand sb 60€. HhkRRA5/500 © 30 Tage Rickgaberecht
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Everjump

 Dieses Workout packen nur die Wenigsten!
9 Fur Anfanger & Fortgeschrittene

£ 10min Everjump = 30min joggen
£ k. 30 Tage Zufriedenheitsgarantie

Y JocGEN

EVERJUMPFIT
Cardio + Muskelaufbau & Shop Now
10min Everjump = 30min joggen

EVERJUMP

Produkte

App

= 0

(53 Reiens)

ki, Mwst.
Limitiert: Fir kurze Zeit 1 Monat Premium-App kostenrei.
Das Melt Set bietet die perfekte Mischung fr eine intensive Fettverbren-
nung und den Aufbau einer asthetischen Muskulatur. Es ist perfekt fir Car-
dio und HIT-Training geeignet. Mit den 125gr und 225gr-Seilen, sowie einem
detaillierten Trainingsplan aus unserer App, wird dir das Melt Set zur Traum~
figur verhelfen und den Spafs am Sport zurickbringen.

Wahle die neuen Connected Griffe mit Bluetooth & Datenubertragung fr
die Trainingserfassung in unserer App fir das beste Trainingserlebnis.

Wiahle deine Griffe

Mit Datendbertragung Ab sofort

) Connected Handles 139,99€

verfugbar

Ohne Datentibertragung 3 verfigbar

Classic Handles 12999€




‘Zufdlliges’ Keyword in der FB Ads Library - ‘besser joggen’
Was ist gut? Was kénnte besser sein?
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Checkliste far eine leistungsstarke Landing Page

Das Wichtigste: oberhalb der Falte
Nutzen ist sofort klar

Schlichtes Design

Unbegrenzt Filme, Serien
und mehr

GenieBen Sie Netflix, wo immer Sie méchten. Jederzeit

Text und Bild im Gleichgewicht

Klar, was der Besucher tun soll

ind Sie startklar? Geben Sie Ihre E-Mai , um lhre Mitgliedschaft zu beginnen oder zu
n
_ Cosedenly

1 O OO o

Funktioniert auch auf dem Handy (1)
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Checkliste far eine leistungsstarke Landing Page

Das Wichtigste: oberhalb der Falte In den ersten Sekunden ist es der

Nutzen ist sofort klar Zielgruppe klar:

e \Was Sie anbieten
Welchen Nutzen es bringt
Text und Bild im Gleichgewicht e Was der Besucher tun muss, um
den Nutzen zu erhalten

Schlichtes Design

Klar, was der Besucher tun soll

I I N I R I A

Funktioniert auch auf dem Handy (1)
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Richten Sie sich an den Bedurfnissen und Erwartungen der
Interessenten aus

Wenn es uberhaupt ein
Geheimnis des Erfolges gibt,
so besteht es in der Fahigkeit,
sich auf den Standpunkt
des anderen zu stellen und
die Dinge ebenso von seiner
Warte aus zu betrachten
wie von unserer.

- Henry Ford -

www.entfalt.c
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support@swissmademarketing.com




