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Welche Elemente enthdlt eine
konvertierende Landing Page?

Prdsentiert von Jamie HanNnNi



Drei bewdhrte
LP-Strukturen




Welche der Landing Page Strukturen wdahlen Sie?

I. Die Kompakte

@ ELKJA-Adventures

Entdecke die
atemberaubenden
Landschaften Islands

Relse bewusst, aber mit Genuss
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Il. Die Fliissige

Eine Berufskleidung, die zeigt:

Sie sind anders

Bestechende Designs

Herstellung in der Schweiz rz

Héufig gestellte Fragen

lIl. Die Prozessorientierte

In 3. Schritten zum neuen Erscheinungsbild

Was unsere Kunden sagen:

Lassen Sie sich von unseren deen
insprieren und inden Si Ihren
perfekten Look!




Die Kompakte

Entdecke die
atemberaubenden
" Landschaften Islands
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Einfache und bewdhrte
Struktur einer Landing Page
alle wichtigen Informationen
auf einen Blick

angewendet in diversen
Kundenprojekten

schnell umgesetzt und effektiv
die wichtigsten Elemente:
Headline und Video



Die Kompakte

Headline (Titel)

Video I

Call-to-Action

Nutzervorteile
(Bulletpoints)
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Untertitel

Einfache und bewdhrte
Struktur einer Landing Page
alle wichtigen Informationen
auf einen Blick

angewendet in diversen
Kundenprojekten

schnell umgesetzt und effektiv
die wichtigsten Elemente:
Headline und Video



Landing Page mit 5 Elementen

Headline (Titel)

Video I

Call-to-Action

Nutzervorteile
(Bulletpoints)
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Untertitel

Kjartan Steindorsson - Elkja Adventures

https://elkjo-adventures.incms.net/

Rainer Zulauf - Klavierladen

https://Ip-vOl.tastentraeume.ch/

Rainer Schmidt - Anhdangerkrane

https://fb-anhaengerkran.alukran24.de/




Bonus Dokumente: “Die Kompakte”

Copywriting fiir Landing Pages - Anleitung
Innert kiirzester Zeit zur erfolgreichen Landing Page

Diese simple Anleitung zeigt Inen Schrit-fur-Schritt den Weg zur profitablen Landing Page, mit
welcher Sie MEHR Kontakte und MEHR Kunden gewinnen konnen, auf.

Die 5 Elemente Ihrer Landing Page
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Ihre Landing Page solte eine Headline (Titel), einen Untertitel, einige Nutzervorteile, ein
Call-to-Action (CTA) und ein Video enthalten. Beim Erarbeiten dieser Elemente sollten Sie Ihre
Zielgruppe immer im Hinterkopf haben. So sprechen die Inhalte Ihrer Seite schiussendiich die

richtigen Menschen an und Sie gewinnen damit qualifizierte Neukunden.

Headline (Titel)

VS S — 75

Call-to-Action

Headiine (Titel)

Nutzervorteile
(Bulletpoints)

Untertitel

Die Headline ist das wichtigste Element Ihrer Landing Page, da sie das erste ist, was dem

Website Besucher auffallt und somit dessen erster Eindruck Ihrer Landing Page, Ihres Angebots

und Ihres Unternehmens ist.
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Case study
Roman Wimmer - erbeagentur

Versont: Migs:/-v01-andcom ngms net

Anders Vorscriaga - Version 1.

Version 2: s firyC2-andom nema

Version 3 hios:rsG-andcom nems net

Klaus Ruetz - Immobllien ~

Headiine (iel)

Untertitel

e haben 2u wenig Kunden”

Endichneue Kunden gewimen?

Postorieren Sie Ir Untemahmen

den Tops aus unserer kostenfrlen Analyse eneihen Sie
encich hrs Wunseriunden

Nutzervorteile (Bullet

ints)

CTA (Callto-Acton)

Inhait Video
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Wirhafen nen bei der Nauorenterung

Roman Wimmer - -
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Landing Page Skizze: “Die Kompakte”

Video Headline (Titel)

Untertitel @ e eceeeseccecccccccscsccccscscsccccccccs

Call-to-Action Nutzervorteile

SwissMadeMarketin Q
(Bulletpoints) 4 v 2
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Il. Die Flussige

e Inspiration: Netflix
ldnger als die Kompakte, aber
mit starkem roten Faden

e wenige Elemente, jedoch erst
durch scrollen alles verfugbar

e Jeder Zwischenschritt ist
informativ und aufs Wesentliche
lbeschrdnkt,
dies bewirkt angenehmen
Lesefluss

e die wichtigsten Elemente:
Headline und Anmeldeformular

Profile fiir Kinder
erstellen.

Haufig gestellte Fragen

SwissMadeMarketinga



Unbegrenzt Filme, Serien: He(]d |ine (T|te|)

und mehr .
Untertitel
1. Anmeldeformular

. Die FlUssige

Serien herunterladen
und offline genieBen
ichern und

Kurz-

beschreibungen
far Teilaspekte Autalln Gerten
mit Grafiken

Profile fiir Kinder
erstellen.

Haufig gestellte Fragen

FAQ-Sektion
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2. Anmeldeformular



Il. Die Flussige

Kurz-
beschreibungen
far Teilaspekte
mit Grafiken

FAQ-Sektion
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Eine Berufskleidung, die zeigt:

Sie sind anders

Bestechende Designs

Schneidern, Sticken, Nahen, Farben: In

Herstellung in der Schweiz |-

qualitativen Berufskleidu chhatt

Haufig gestelite Fragen

n eir
Berufsbek

Headline (Titel)

Untertitel
TA

2.CTA



lll. Die Prozessorientierte

e Etwas ldnger als “die Kompakte”,
jedoch kdrzer als “die FlUssige”

e Beschreibungstext anstatt
Untertitel

e Schritt-fur-Schritt-Prozess des
Unternehmens informativ
aufgeschltsselt (3-4 Schritte)

e Kundenstimmen zur Steigerung
der Vertrauenswurdigkeit

e die wichtigsten Elemente:
Headline und Anmeldebutton
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Hochwertige Berufskleidung,
die wirklich zum
Unternehmen passt

Was unsere Kunden sagen:

Lassen Sie sich von unseren Ideen
inspirieren und finden Sie Ihren
perfekten Look!




lll. Die Prozessorientierte DN e irich zum e Headline (Titel)

Unternehmen passt
: hal HH% :::‘v‘e;::yicyu;:j:l:;:y '\jd zusammen. In Bes C h rei b u n g

en. Unser Ziel ist es, Ihnen dabei zu

her zu reprasentieren,

JETZT KOSTENLOSEN GESPRACHSTERMIN VEREINBAREN ] ( TA

In 3. Schritten zum neuen Erscheinungsbild

SC h ritt_fu r_ SC h ritt . 1. Erfassen Ihrer 2. Gestaltung von 3. Herstellung in der Schweiz
Ablauf

Unternehmenskultur Entwiirfen und Prototypen mit nachhaltigen Materialen

Fles

und eine erste Prc

kommt zustande.

Was unsere Kunden sagen:

Kundenstimmen ® [

Lassen Sie sich von unseren Ideen
inspirieren und finden Sie lhren
perfekten Look!
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support@swissmademarketing.com
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