
ONLINE ACADEMY

SEO Grundlagen: 
die wichtigsten Plattformen und 

Ranking-Faktoren

 Präsentiert von Matthias Hänni und 
Mireille van Reenen



Auf welcher 
Plattform sollten 
Sie präsent sein?01



Wie wählen Sie aus, wo Sie sich online präsentieren sollen? Die 
Optionen scheinen nahezu endlos



Stellen Sie sich 2 Fragen

WIE? WO?1. 2.

Wie werden Sie Ihre 
Geschichten erzählen? 

➤ Was ist Ihr 
Hauptinhaltstyp?

Wo werden Sie Ihre  
Geschichten erzählen? 

➤ Welchen Kanal 
werden Sie wählen, um 
Ihre Inhalte zu 
verbreiten?



Plattform Inhaltstyp Länge Frequenz

Blog Text + Bild 500 - 2.000 Wörter Wöchentlich oder öfter

E-Mail Newsletter Text + Bild 500 - 2.000 Wörter 2-monatlich oder öfter

YouTube Video 5 - 15 Minuten mindestens wöchentlich

Podcast Audio 30-90 Minuten mindestens wöchentlich

Facebook Text / Bild / Video Verschiedene Täglich

Pinterest Bild - Täglich

Instagram Bild / Video < 60 Sekunden Täglich

Snapchat Bild / Video < 60 Sekunden Täglich

TikTok Video < 20 Sekunden Täglich

Entscheidungshilfe: was passt bei Ihnen?

Quelle: Content Inc von Joe Pullizi



Google YouTube Social Media*

* und viele mehr

Zoomen wir zuerst etwas raus: 
Eigentlich haben Sie 3 Hauptoptionen zur Auswahl

90 % aller 
Suchanfragen

49 Mio



Beispiel SwissMadeMarketing: SEO (Google Suche, Blog), 
YouTube-Kanal, Social Media (Facebook)



Übersicht Plattformen

Google YouTube                   Social Media

Reichweite Riesig Groß, evtl. mehr 
ausgerichtet auf 

Zielgruppe

Ob es zu Ihnen 
passt

Texte & Bilder
Eher in die Tiefe gehen, 

langfristig

Videos
Langfristig, auch etwas 

Aktualität

Kurze Videos
schnelllebig, wie ‘Ihr 

Tagebuch’

Umsetzung & 
Aufwand

Aufwand in Recherche 
und Aufbau Webseite

Aufwand in der Erstellung 
von Videos

Aufwand in täglichen 
Postings und Interaktion

Sonstiges Kann lange bestehen und weiterwachsen Kunden-Interaktion, 
Suche schwieriger



Social 
Media

SEO (Google 
Suche, Blog) YouTube

Erstellen Sie am 
liebsten Texte oder 

Bilder / Videos?

Möchten Sie täglich 
Updates posten und 
mit Ihrem Publikum 

interagieren?

Bilder / 
Videos

Ja, 
freue 
mich 
schon

Texte Nein, nicht 
täglich

Überlegen Sie sich, was am besten zu Ihnen passt…

Recherchieren 
Sie, welche 
Plattform am 
besten zu Ihrer 
Zielgruppe / 
Firma passt



… und wo Ihre Kunden Ihre Firma suchen und finden

Eher Suche nach einem Do-it-yourself-Video

Eher Suche nach einem Klempner



Idealerweise gibt es eine Passung zwischen der Plattform Ihrer 
Wahl und dem Verhalten Ihrer Kunden.

Wenn nicht, überlegen Sie, wie Sie sich weiterentwickeln können, 
um zu Ihren Kunden zu passen (oder was Sie delegieren können).



Hinweis:

02.08.2022 - Organische Maßnahmen: Wo sollen Sie sich 
online präsentieren? (Online-Plattformen im Vergleich)



support@swissmademarketing.com


