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Was brauchen Sie 
für Ihren 

Online-Auftritt?02



Was Sie minimal benötigen: eigentlich kein Unterschied 
zwischen Lokales und Online-Geschäft

IHR WEBAUFTRITT Lokales Geschäft 
(z. B. Sanitär)

Online Dienstleister
(z. B. Coach)

Ein Muss

Google Business 
Profile* Muss Stark empfohlen (Vertrauen 

aufbauen)

Kunden- 
bewertungen

Stark empfohlen (Trustpilot, Google Bewertungen, 
Reisebranche: TripAdvisor)

Webseite Kann evtl. einfach sein (z. B. nur 1 Seite, wie eine Visitenkarte)

Evtl. zusätzlich

Blog, YT Kann, kein muss. YT Kanal kann Blog ersetzen

Social Media Kann, kein muss (trifft auch auf LinkedIn, Twitter zu)

* Ist auch ohne Webseite möglich



Google Business Profile - Beispiele



Und dazu kommt dann die Plattform worauf Sie sich 
richten möchten für die organischen Maßnahmen

IHR WEBAUFTRITT Lokales Geschäft 
(z. B. Sanitär)

Online Dienstleister
(z. B. Coach)

Ein Muss

Google 
Business Profile Muss Stark empfohlen 

(Vertrauen aufbauen)

Kunden- 
bewertungen

Stark empfohlen (Trustpilot, Google Bewertungen, 
Reisebranche: TripAdvisor)

Webseite Kann evtl. einfach sein (z. B. nur 1 Seite, wie eine 
Visitenkarte)

Evtl. 
zusätzlich

Blog, YT Kann, kein muss. YT Kanal kann Blog ersetzen

Social Media Kann, kein muss (trifft auch auf LinkedIn, Twitter zu)

Plattform Ihrer Wahl für die organischen 
Maßnahmen+



In dieser Serie konzentrieren wir uns auf Google SEO



support@swissmademarketing.com


