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Welche Ranking- 
Faktoren sind 

wirklich wichtig?03



SEO: Search Engine Optimization 
(Suchmaschinenoptimierung)

Organische Resultate
Ziel: hohes Ranking für Ihre 
Webseite

Anzeigen

Ähnliche Fragen 
(sind auch organische 
Resultate)

Wikipedia 
Hinweis



Google wird Ihre Website (und alle anderen Milliarden 
Webseiten) crawlen, indexieren und bewerten

Crawlen Indexieren Bewerten



Googles Ziel: Suchenden die besten Suchergebnisse 
liefern. Seine Bewertung ist dementsprechend

Suchabsicht: 
Beantworten Sie die Frage eines 
Suchenden / geben Sie benötigte Infos? 

Relevanz: 
Ist Ihr Inhalt klar und relevant?

Qualität: 
Bieten Sie Fachwissen? Sind Sie eine 
Autorität? Sind Ihre Inhalte 
vertrauenswürdig?



Was genau bedeutet das für Ihre Website?



Zu SEO gibt es 4 unterschiedliche Bereiche

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales



Jeder Bereich trägt zu einer guten Erfahrung für Ihre potenziellen 
Kunden bei und wird von Google anerkannt

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

Ziel: 

Potenzielle Kunden 
finden Ihre 
Website, und 
bleiben dort, weil 
Sie ihre Fragen 
beantworten & 
nützliches bieten

Ziel: 

Sie zeigen Google 
und Kunden, dass 
Ihre Website 
vertrauenswürdig 
und zuverlässig ist

Ziel: 

Google und 
Kunden mögen 
Sie mehr, wenn 
die Technologie 
unter der Haube 
bestens 
funktioniert

Ziel: 

Sie verstärken Ihre 
lokale 
Suchpräsenz



In jedem Bereich gibt es eigene SEO-Optimierungsfaktoren

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

- URL
- Kopfzeilen
- Texte
- Bilder
- Seitentitel
Inkl. Keywords

- Links von 
anderen 
Websites, Social 
Media, Blogs, 
usw.

- Verwaltung 
Kunden- 
rezensionen

- Website- 
Architektur

- Sitemaps
- Code
- Crawlability
- Geschwindig- 

keit
- Schema
- Sprache Info

- Google 
Business Profile

- Zitate in lokalen 
Verzeichnissen



Was ist wirklich wichtig?

Worauf sollten Sie sich konzentrieren?

Bild: Travel illustrations auf Storyset.com



Wir gehen die Bereiche nach und nach durch

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales



Lokales: Richten Sie unbedingt Ihr Google 
Unternehmensprofil ein

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

- Google 
Business Profile

- Zitate in lokalen 
Verzeichnissen



Geschäfte in der Nähe kommen direkt nach den Anzeigen 
und vor den organischen Ergebnissen

Organische Resultate

Anzeigen

Geschäfte in der 
Nähe
(inkl. Karte)



Potenzielle Kunden haben gleich einen klaren Überblick 
über alle wichtige Informationen (inkl. Bewertungen)



Wir empfehlen es auch für Online-Dienstleister

Beispiel:
Online Yoga Studio

Ergebnis in der Nähe 
mit Online-Angebot 
inkl. alle 
Informationen auf 
einen Blick



Technisches: benutzen Sie ein gutes Website-Programm - 
dann müssen Sie sich nicht weiter darum kümmern

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

- Website- 
Architektur

- Sitemaps
- Code
- Crawlability
- Geschwindig- 

keit
- Schema
- Sprache Info

Siehe einen 
weiteren Teil 
dieser Serie



Beispiel Analyse ‘Technisches’

Mit einem Tool wie Lighthouse

Die Ergebnisse sind eine 
Momentaufnahme und können 
variieren

Es gibt Ihnen Ideen für 
Verbesserungen.
Das Wichtigste: Verwenden Sie ein 
gutes CMS und bauen Sie Ihre Website 
„schlank“ auf



Off-page: aufgrund von Backlinks und Bewertungen weiß 
Google, ob Ihre Website vertrauenswürdig ist

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

- Links von 
anderen 
Websites, 
Social Media, 
Blogs, usw.

- Verwaltung 
Kunden- 
rezensionen

Siehe einen weiteren 
Teil dieser Serie

Bewertungen z.B. in Google 
Unternehmensprofil



Was kommt zuerst: Traffic oder Backlinks?

Bild: maartenvanderboon.nl



Auch mit den besten Backlinks können Sie schlechten Content nicht 
nachhaltig zum Ranken bringen

Hingegen:
Sie können sensationelle Inhalte auch ohne Backlinks zum Ranken bringen



Also, wenn Sie sich auf 1 Sache richten sollen, richten Sie sich 
auf Inhalte (‘On-Page’)

Weil … solange Ihr Content nicht gut (genug) ist, wird 
niemand Ihnen ein Backlink erstellen



Prüfen Sie jedoch, wie Ihr Domain jetzt bewertet wird - 
damit Sie die Entwicklung verfolgen können

SECockpit: 
- Vergleichs-URL 

einrichten 
- Domain und 

Page Authority 
prüfen & 
notieren

- Ziel: verfolgen 
wie es sich in 
den folgenden 
Monaten 
entwickelt



On-page: Der Kern ist die Suche nach Keywords und deren 
richtige Platzierung

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

- URL
- Kopfzeilen
- Texte
- Bilder
- Seitentitel
Inkl. Keywords

Keywords, Keywords, Keywords

Aber auch: qualitativ gute 
Inhalte für Ihre Kunden!

Siehe einen weiteren Teil dieser Serie



Das Denken aus der Sicht Ihres Kunden und die 
Verwendung von Keywords verstärken sich gegenseitig

Was ist sein Problem, welche 
Lösung bieten Sie an? 
Welche anderen 
Informationen sind relevant?

Welche Wörter / Phrasen 
verwenden Ihre Kunden bei 
der Suche nach einer Lösung 
für ihr Problem? 

Texte
relevant für Ihre (potenziellen) 

Kunden & bringen Traffic

Kunden Keywords

Bild: macrovector auf freepik.com



Hinweis: Live SEO Optimierung mit Helmut Reinke

Live SEO Optimierung

Januar 2022 
(4 Teilen)

+ Rückblick im Juli 2022:
SEO: von Ranking 50 zu 5 mit einem 
Delikatessen Online Shop! Das 
waren die Schritte

Fazit: Keywords & 
Nutzerfreundlichkeit



support@swissmademarketing.com


