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Was funktioniert 
bereits gut (auf 
Ihrer Website)?06



Schauen Sie ganz offen, wie viel Traffic Sie gerade auf Ihrer 
Website haben

● Wie viel Traffic gibt es jetzt?

○ Ist das konstant? Steigende, fallende Tendenz? In Wellen?

● Welche Unterseiten haben am meisten Traffic?

○ Welchen Themen werden am meisten gesucht? Wie viel Traffic gibt es, 
welche Keywords, wie viele Suchen? 

○ Konvertieren diese Seiten (z. B. Newsletter Anmeldung)?

● Wissen Sie etwas über die Besucher?

● Über Ihre Konkurrenz?



Tool zum Analysieren: TrafficAnalysis

● Wissen über welchen Keywords 
Besucher auf Ihre Webseite kommen

● Infos über Ihr Ranking und monatliche 
Suchanfragen dieses Keywords

● Ihre Konkurrenz analysieren
● dadurch Einblicke in 

Optimierungs-Potenzial und Aufwand



Beispiel: SwissMadeMarketing Website



Beispiel: SwissMadeMarketing Ergebnisse

Hohe Rankings 
für 

‘werbeplattform’

‘online academy’

‘com oder de’, 
‘domainendung’

‘smartboxes’



Wir können dann Filtern und Sortieren, um die Ergebnissen 
besser analysieren zu können

Filter: 
monatliche 
Suchen > 100

Filter: enthält nicht “swiss” 
(Variante Firmennamen 
ausblenden)

Sortiert nach 
Ranking: 
schauen, wofür 
die Webseite 
jetzt gut rankt



Was die Website jetzt gut macht: Ranking 2 für Keyword 
‘Werbeplattform’ - Dort erste CTA-Verbesserung hinzugefügt

Klick auf URL zeigt 
die Seite die rankt

Erste CTA- 
Verbesserung 
hinzugefügt



Wir können auch mal schauen, was wir finden beim Sortieren 
auf monatliche Suche oder Potenzial oder Diamanten

So können Sie schon Ideen sammeln 
für potenzielle Keywords



Google Analytics gibt Ihnen einen Einblick, wie sich Interessenten 
auf Ihrer Webseite bewegen

Eine Plattform, die Daten auf Ihren Websites und 
in Ihren Apps erfasst. Zum Beispiel: die Analyse 
des Besucherverkehrs auf Ihrer Website.

Vorteile:

Es gibt Ihnen einen besseren Überblick darüber, 
wie Interessenten auf Ihrer Webseite bewegen. 
Zum Beispiel: wo sie klicken, wie lange sie auf 
einer Seite sind, welche Seiten am meisten 
besucht werden, usw. 



Hinweise

Überraschung: Google Analytics 4 ist da! 
Aber keine Panik...

Das Brandneue Google Analytics und wie 
Sie einfach umsteigen



Was sollten Sie beibehalten, was können Sie optimieren?

Analysieren Sie Ihre aktuelle 
Website:

● Welche Seiten haben 
guten Traffic?

● Welche Seiten bringen 
Newsletter-Abonnenten, 
Kunden usw.?

Sammeln Sie Ideen: 

● Was können Sie 
optimieren?

● Wovon können Sie mehr 
machen (z. B. mehr 
Unterseiten in einem 
bestimmten Thema)

Was funktioniert 
bereits?

Was macht der 
Wettbewerb gut?

Weitere Blickwinkel 
brainstormen

Analysieren Sie die Websites der 
Wettbewerber:

● Welche Themen bringen 
ihnen Traffic?

● Wie strukturieren sie ihre 
Website (URLs, 
Navigation)?

● Wie sind ihre Unterseiten 
strukturiert? 
(Absatzthemen, Bilder, 
Links, CTAs, etc.)

Sammeln Sie Ideen:

● Inhaltliche Themen
● Wie Sie Ihre Inhalte 

strukturieren und 
präsentieren

Brainstormen Sie eine Vielzahl 
von nützlichen Themen, zu 
denen Sie Inhalte erstellen 
können:

● Nehmen Sie 
verschiedene 
Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein

● Verschiedene 
Probleme, die Ihre 
Kunden haben könnten

● Wonach würde man 
bei Google suchen?

● Weitere Ideen



support@swissmademarketing.com


