
ONLINE ACADEMY

SEO-Inhalte erstellen: 
erst Ideenvielfalt, dann 

Keyword-Analyse

 Präsentiert von Matthias Hänni und 
Mireille van Reenen



Was funktioniert 
bei Ihren 

Mitbewerbern gut?07



TrafficAnalysis ermöglicht es uns, ähnliche Analysen für 
die Websites unserer Konkurrenten durchzuführen



Einblick in den Wettbewerb nach Themen

Doppelklick führt zur 
Konkurrenzanalyse



Überprüfen Sie, wie die Konkurrenz ihre Inhalte präsentiert



Die Überprüfung der Websites von Mitbewerbern hilft bei der 
Entscheidung, ob das Thema in unsere Nische passt oder nicht



Und analysieren Sie direkt die URL eines Mitbewerbers, um 
neue Keyword / Themen Ideen zu finden



Achtung!

Bilder: Storyset.com

Ziel ist ein erster Eindruck und 
groben Überblick zu haben

Verlieren Sie sich nicht in 
den Details



Was können Sie von Ihrem Wettbewerber lernen?

Analysieren Sie Ihre aktuelle 
Website:

● Welche Seiten haben 
guten Traffic?

● Welche Seiten bringen 
Newsletter-Abonnenten, 
Kunden usw.?

Sammeln Sie Ideen: 

● Was können Sie 
optimieren?

● Wovon können Sie mehr 
machen (z. B. mehr 
Unterseiten in einem 
bestimmten Thema)

Was funktioniert 
bereits?

Was macht der 
Wettbewerb gut?

Weitere Blickwinkel 
brainstormen

Analysieren Sie die Websites der 
Wettbewerber:

● Welche Themen bringen 
ihnen Traffic?

● Wie strukturieren sie ihre 
Website (URLs, 
Navigation)?

● Wie sind ihre 
Unterseiten strukturiert? 
(Absatzthemen, Bilder, 
Links, CTAs, etc.)

Sammeln Sie Ideen:

● Inhaltliche Themen
● Wie Sie Ihre Inhalte 

strukturieren und 
präsentieren

Brainstormen Sie eine Vielzahl 
von nützlichen Themen, zu 
denen Sie Inhalte erstellen 
können:

● Nehmen Sie 
verschiedene 
Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein

● Verschiedene Probleme, 
die Ihre Kunden haben 
könnten

● Wonach würde man bei 
Google suchen?

● Weitere Ideen
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