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SEO-Inhalte erstellen:
erst Ideenvielfalt, dann
Keyword-Analyse

Prasentiert von Matthias H&nni und

Mireille van Reenen



Wie man Ideen fur
vielversprechende
Inhalte sammelt
(inkl. Blickwinkel und
Keywords)



Tipps fur die Ideenfindung

SwissMadeMarketinga

Nehmen Sie
verschiedene

Blickwinkel auf Ihr
Thema ein

Wonach
wurde
man bei
Google

suchen?

Verschiedene

Probleme,

die lhre Kunden
haben konnten

Weitere
Tipps




Aber... bevor wir Ideen entwickeln kdbnnen, mussen wir
unsere Nische kennen

SwissMadeMarketinga
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Branchen, die
Sie kennen

lhre Nische

Kunden Y Probleme

Segmente ' Teilmdarkte

Angebote

Konkurrenz

Produkte, Dienstleistungen
oder Fahigkeiten, die Sie
bereits haben oder
erlernen kdbnnen

Bedurfnisse
und WUnsche
des Marktes



Trauen Sie sich zu wdhlen

Entscheiden Sie, ..und wem nicht... ..und wem auch
wem Sie dienen nicht.
wollen...

Wenn Sie etwas an
alle verkaufen
wollen, verkaufen
Sie es an
niemanden.
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Der Kunde hat Das Wichtige ist nicht Kundenproblem

ein Problem oder Frage

das Angebot an sich, wurde geldst!
sondern die Wirkung davon

oder eine Frage

0o/
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Der Kunde hat Das Angebot ist die Brlicke, Kundenproblem

ein Problem oder Frage

welche lhren Kunden wurde geldst!
zur Losung fuhrt

oder eine Frage

0o/
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Nischen-Formel

WTRVEDTIENY kunden PN 1osung JIMUE Angebot




Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (1/3)

Wir Verhelfen Personen mit Schlafproblemen oder Schlafstérungen
ZU mehr Energie und Vitalitat im Alltag

2211 individuellen Schliafanalysen und ganzheitlicher Beratung
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Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (2/3)

Wir verhelfen

yAVI einem optimierten Schlaf und gesteigerter Leistungsféhigkeit

2211 individuellen Schliafanalysen und ganzheitlicher Beratung

SwissMadeMarketinga



Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (3/3)

Wir verhelfen m
yAU|gll Optimierung ihrer Erholung und Steigerung der sportlichen Performance

2211 individuellen Schliafanalysen und ganzheitlicher Beratung

SwissMadeMarketinga



Bereits diese Arbeit ist unbeschreiblich wertvoll:

Positionierung = Schlussel zum Erfolg




Nehmen Sie
verschiedene

Blickwinkel auf Ihr
Thema ein

Tipps fur die Ideenfindung

SwissMadeMarketinga



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCock

Storytelling

Erstes Projekt fiir beste Ergebni... Blickwinkel Grundideen
- Superheld: Wie der Schlaf die Superkrafte von [n]
Ihre Nische Sportlern aktiviert und sie zu wahren Helden macht

- Uhrwerk: Vergleich des Kérpers mit einem prazisen
Uhrwerk, bei dem Schlaf die nétige Wartung und Pflege ist,
um optimal zu funktionieren
- Rennwagen: Der Schlaf als Treibstoff, der Sportler auf
Kunden Probleme Hochstleistung bringt und sie wie Rennwagen iiber die
Segmente Talmark Ziellinie jagt
- Natur: Wie der Schlaf die natiirlichen Heilkréfte des
Korpers aktiviert und Sportler auf natiirliche Weise
regeneriert
- Schlissel: Der Schlaf als Schliissel zum Erfolg, der
Sportlern erméglicht, ihre Ziele zu erreichen und ihr volles
Potenzial auszuschopfen

Angebote

Konkurren:z
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Personen mit
Schlafproblemen

- Batterie: Wie der Schlaf die Batterie unseres Korpers (]
aufladt und wie wichtig ein gesunder Schiaf fir unsere
Energie ist

- Uhr: Vergleich von gutem Schiaf mit einer perfekt
funktionierenden Uhr, die den Rhythmus des Lebens
reguliert

- Puzzle: Wie ein gesunder Schlaf das letzte fehlende
Puzzleteil fir ein gliickliches und ausgeglichenes Leben
sein kann

- Pflanze: Vergleich des Schlafs mit dem Wachstum einer
Pflanze - ohne ausreichenden Schlaf kann man nicht
gedeihen und erbliihen

- Kompass: Wie ein guter Schlaf uns auf den richtigen Kurs
bringt und uns dabei hilft, das Leben in vollen Ziigen zu
geniefen

SwissMadeMarketinga

gestressten
Berufstdtigen

- Rennwagen: Wie ein optimaler Schlaf unsere E
Leistungsfahigkeit auf Hochstgeschwindigkeit bringt

- Gartenpflege: Warum wir unseren Schlaf wie einen
Garten pflegen sollten, um Schonheit und Wachstum zu
fordern

- Ozean: Wie der Schlaf uns wie eine Welle mit frischer
Energie Gberflutet und den Stress davontrégt

- Reise: Der Schlaf als Abenteuer, das uns zu neuen
Horizonten fihrt und uns fiir neue Herausforderungen
vorbereitet

- Achtsamkeit: Wie ein gesunder Schiaf uns hilft, im Hier
und Jetzt zu leben und uns auf das Wichtige zu
konzentrieren

Beispiel: verschiedene Blickwinkel pro Nische

Sportlern

- Superheld: Wie der Schlaf die Superkrafte von E
Sportlern aktiviert und sie zu wahren Helden macht

- Uhrwerk: Vergleich des Kérpers mit einem prazisen
Uhrwerk, bei dem Schlaf die ndtige Wartung und Pflege ist,
um optimal zu funktionieren

- Rennwagen: Der Schlaf als Treibstoff, der Sportler auf
Hochstleistung bringt und sie wie Rennwagen iber die
Ziellinie jagt

- Natur: Wie der Schlaf die natiirlichen Heilkréfte des
Korpers aktiviert und Sportler auf natirliche Weise
regeneriert

- Schliissel: Der Schlaf als Schliissel zum Erfolg, der
Sportlern ermdglicht, ihre Ziele zu erreichen und ihr volles
Potenzial auszuschopfen



Personen mit
Schlafproblemen

Format: Bild von einer leeren, erschopften Batterie und r[j
einer vollen, aufgeladenen Batterie

Uberschrift: Aufladen fiir mehr Energie im Alltag!

Text: Unser Korper ist wie eine Batterie. Jeden Tag geben
wir Energie aus, sei es bei der Arbeit, in der Freizeit oder im
Haushalt. Doch was, wenn die Batterie immer leer ist?
Schlafprobleme und Schlafstérungen rauben uns die
dringend bendtigte Energie und Vitalitat. Im Zentrum fir
gesunden Schlaf bieten wir individuelle Schlafanalysen
und ganzheitliche Beratung, um lhnen zu helfen, Ihren
Schlaf zu verbessern und Ihre Batterie wieder aufzuladen.
Denn ein gesunder Schiaf ist der Schliissel zu mehr
Energie und Vitalitat im Alitag!

SwissMadeMarketinga

gestressten
Berufstdtigen

Format: Bild einer ruhigen, entspannten [—D
Strandlandschaft mit sanften Wellen

Uberschrift: Tauchen Sie ein in erholsamen Schlaf!

Text: Wie eine Welle umspiiit der Schlaf unseren Kérper
und Geist und tragt den Stress des Tages davon. Im
Zentrum fiir gesunden Schlaf helfen wir gestressten
Berufstatigen, wieder zu optimalen Schlafgewehnheiten zu
finden. Mit individuellen Schlafanalysen und ganzheitlicher
Beratung bieten wir Ihnen die Mdglichkeit, Ihren Schlaf zu
optimieren und lhre Leistungsfahigkeit zu steigern.
Tauchen Sie ein in erholsamen Schlaf und starten Sie
jeden Tag mit frischer Energie wie eine Welle, die Sie mit
neuer Kraft und Gelassenheit (iberflutet.

Beispiel: pro Nische ein mogliches Thema

Sportlern

Format: Bild eines Rennwagens, der iiber die Ziellinie [E]
fahrt

Uberschrift: Tanken Sie Ihren Erfolg!

Text: Sportler wissen, dass der Schlaf genauso wichtig ist
wie das Training. Im Zentrum fiir gesunden Schlaf
optimieren wir lhre Erholung und steigem lhre sportliche
Performance. Denn der Schlaf ist der Treibstoff, der Sie
wie einen Rennwagen ber die Ziellinie jagt. Mit
individuellen Schlafanalysen und ganzheitlicher Beratung
unterstiitzen wir Sie dabei, Ihre Ziele zu erreichen. Tanken
Sie lhren Erfolg und lassen Sie uns gemeinsam neue
Bestzeiten aufstellen!



Tipps fur die Ideenfindung

SwissMadeMarketinga

Nehmen Sie
verschiedene
Blickwinkel auf inr
Thema ein

Wonach
wurde
man bei
Google

suchen?

Verschiedene

Probleme,

die lhre Kunden
haben konnten

Weitere
Tipps




Verstehen Sie die Sicht lhrer Kunden

Wenn es uberhaupt ein
Geheimnis des Erfolges gibt,
so besteht es in der Fahigkeit,
sich auf den Standpunkt
des anderen zu stellen und
die Dinge ebenso von seiner
Warte aus zu betrachten
wie von unserer.

- Henry Ford -

www.entfalt.de



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit

2 Marketing-Grundlagen

p — Q
N @

[/ L
Erstes Projekt fiir beste Ergebni... Kundenprobleme finden, die Pro...
Ihre Nische - Schlafstorungen und unruhiger Schlaf D

- Midigkeit und Erschopfung wahrend des Trainings

- Mangelnde Erholung und Regeneration nach dem Training

- Suboptimale sportliche Leistung aufgrund von Schlafproblemen
Kunden Probleme

Segmente Telmarkte

Angebote

Konkurren:z
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Beispiel: Kundenproblemen Nische ‘Sportler’

- drungen und higer Schlaf D
- Miidigkeit und Erschopfung wiahrend des Trainings

- Mangelnde Erholung und Regeneration nach dem Training

- Suboptimale sportliche Leistung aufgrund von Schlafproblemen

Gerade eben

- probleme und die sich negativ auf die sportliche [m}
Leistungsfahigkeit auswirken

- Schwierigkeiten, die richtige Schlafumgebung fiir eine optimale Erholung zu schaffen

- Mangel an Kenntnissen iber die Bedeutung von gutem Schlaf fiir die sportliche

Performance

-F individuelle B g und L ung bei der Opti g der Erholung
und des Schlafs

Gerade eben
- Schlafprobleme beeinflussen die sportliche Leistungsfahigkeit D

- Schwierigkeiten beim Ein- oder Durchschlafen
- Unzureichende Erholung nach dem Training
- Miidigkeit und Energiemangel wahrend des Trainings oder Wettkampfs

vor 1 Minute
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- Schlechte Schlafqualitét und Schiafmuster [m]
- ierigkeiten beim Einschlafen oder Durchschlafen

- Mangelnde Erholung nach dem Training oder Wettkampf

- Miidigkeit oder Erschopfung wahrend des Trainings

Gerade eben

- Schwieri beim Einschlafen und Durchschlaf rD
- Unzureichende Erholung nach dem Training

- Erschopfung und Miidigkeit wéhrend des Trainings

- Mangelnde Kenntnis tber die Auswirkungen von Schlaf auf die sportliche Leistung

Gerade eben
- Schlechter Schlaf und mangelnde Erholung nach dem Training (]
- Erschopfung und Miidigkeit wahrend des Trainings
- Schwierigkeiten, die optimale und Schlafqualitat zu

- Unzureichende Kenntnisse tiber die Auswirkungen von Schiaf auf die sportliche
Leistung

vor 1 Minute

- Schlafprobleme, die die sportliche Leistung beeintrachtigen (8]
- Mangelnde Erholung nach dem Training oder Wettkampf

- Unzureichende Kenntnisse tber die Bedeutung von Schlaf fir die sportliche
Performance

- g den eig Schlafbedarf zu ermitteln und anzupassen
Gerade eben
- Unzureichender Schlaf und Erhol: nach i 1 Traini inhei rﬁ
-M Inde Energie und Lei fahigkeit wahrend des Trainings
hwi beim Einschlafen oder Durchschlafen

- UnregelmaBiger Schlaf-Wach-Rhythmus, der die sportliche Leistungsfahigkeit
beeintrachtigt

Gerade eben

- Schlechter Schlaf und mangelnde Erholung nach dem Training (u]
- Niedrige Energiel und fehlende Ausdauer wah des Traini

- Schwierigkeiten beim Einschlafen oder Durchschlafen

- Unzureichende Regeneration nach Verletzungen oder intensiven Trainingseinheiten

vor 1 Minute



Tipps fur die Ideenfindung
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Nehmen Sie
verschiedene
Blickwinkel auf inr
Thema ein

Wonach
wurde
man bei
Google

suchen?

Verschiedene

Probleme,

die lhre Kunden
haben kéonnten

Weitere
Tipps




Arbeitsablauf

-

Erstes Projekt fiir beste Ergebni...

Ihre Nische

Kunden Probleme

Segmente Telmarkte

Angebote

Konkurren:z
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(mit Hilfe von CopyCockpit)

Suchmaschinenoptimierung (SEQ)

Keyword Ideen

gesunder schlaf (]
schlafanalyse
sportliche performance
erholungsoptimierung
schlafberatung
sportlerbetreuung
schlafqualitét
schlafgewohnheiten
schlafhygiene
schlafexperte
schlaftherapie
schlafoptimierung
sportmedizin
leistungsoptimierung
schlafcoach
ganzheitliche beratung



gesunder schiaf
schlafanalyse
sportliche performance
erholungsoptimierung
schlafberatung
sportlerbetreuung
schlafgualitat
schlafgewohnheiten
schlafhygiene
schlafexperte
schlaftherapie
schlafoptimierung
sportmedizin
leistungsoptimierung
schlafcoach
ganzheitliche beratung

SwissMadeMarketinga

sportler schlafanalyse
schlafoptimierung
erholungsforderung

sportliche performance steigern
schlafberatung

ganzheitliche schlaftherapie
gesunder schlaf fir sportler
schlafexperte

schlafcoach

online schlafprogramm
erholungsoptimierung
professionelle schlafanalyse
sportler recovery

schlafqualitat verbessern
schlafgewohnheiten optimieren
schlafgesundheit

zentrum fiir gesunden schlaf
athletischer schlaf

Beispiel: Keyword Ideen Nische ‘Sportler’

"—_]

sportler schlafoptimierung
gesunder schlaf fur sportler
schlafanalysen

sportliche performance steigern
erholungsoptimierung
schlafberatung

schlafzentrum

ganzheitliche schlafberatung
schlaf fur sportler
schlafqualitat verbessern
erholsamer schlaf
schlafhygiene fiir sportler
sportler regeneration
schlafcoach

online schlafberatung
optimierung der sportlichen regeneration
individuelle schlafberatung
sportler schlafmanagement

D

Gerade eben



Suche bei Google eingeben

Google

Q. schlaf

schlafapnoe

P L

schlafsack

o]

. schlafsofa

o

schlafmaske
Schiafmohn

Pllanze
schlafparalyse
schlafende hunde

schlafstérungen

L P L H W

schlafen
Schiafcenter Thun
Fachgeschaft fir Bettwaren

Goo
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schlafprob| X

schlafprobleme
schiafprobleme 16sen
schlafprobleme kinder
schlafprobleme wechseljahre
schlafprobleme ursachen
schlafprobleme schweiz
schiafprobleme baby
schlafprobleme hausmittel
schlafprobleme depression

schlafprobleme medikamente

Google Suche Auf gut Gliick!

Unangemessene Vervollstindigungen meiden
Weltere Informationen

Google

(=

schiafprobleme ldsen X

Ahnliche Fragen

Was hilft sofort gegen Schlaflosigkeit?

Was kann man gegen Schlafprobleme tun?

Hausmittel fir einen erholsameren Schiaf sind zum Beispiel:

1. Warme Getranke: abends ein Glas warme Milch, Kamillen- oder Baldriantee.
2. Warmeanwendungen wie eine warme Dusche, ein warmes FuB- oder Vollbad.
3. Atherische Ole wie Kamille oder Lavendel.

gesundheitsinformation.de
htps:/t jon.de » bakach

Was tun bei Schlafproblemen? - Gesundheitsinformation.de

Suchen nach: Was kann man gegen Schiafprobleme tun?
Warum kann ich nachts nicht schlafen obwohl ich mide bin?

Welches Vitamin hilft bei Schlafstorungen?

v

Feedback geben

Ahnliche Fragen

Was tun wenn man nachts nicht wieder einschlafen kann?

Warum werde ich immer um 2 Uhr wach?

Ahnliche Suchanfragen

v

Feedback geben

kann nicht schlafen denke zu

Q. schlafprobleme hausmittel Q el
omas hausmittel gegen N
a schlafstérungen Q. schiafp medik

Q@ dauerhafte schlaflosigkeit

Q kann nicht einschlafen
soforthilfe

extreme schlafstérungen was
tun

stundenlang nicht
einschlafen kénnen



Keyword Recherche Tool (wie SECockpit)

. Mehr Uber Keywords und Keyword Recherche in den ndchsten Teilen
. v {:":} % EXPANDIEREN® [ KEYWORDS® B FILTERN® € MARKIEREN® =) =] eat § AUSWAHL LOSCHE [BE LISTE LOSCHEN
Q suche EXPORT 1y ﬂ
Keyword Monatliche Suchen vs. Konkurrenz Verfiigbar Google Ads

(J icon Nische = Begriff Monatliche Suchanfragen L =  Top Resultate = | Domains = = cPC
| — recovery 9,900 W check €145
= sportlern 9,900 IEEE—— net €0.07
| sportmedizin 8100 I check €134
. erholung 5400 check €0.43
* Lassen Sie K I. Keywords generieren @ Lander und Sprachen = gesundheitsforderung 3,600 o e e ) check €0.52
~ @ 200 e— o
Scifslesn S el e s‘owah‘ vor Ortals o Gaiisihiand ; [ ] sportpsychologie 2900 check €03
u gesunder schlaf 1,300 net €0.85
=] gesundes schlafen 1000 N com, net €1.88
® @ Resultate Taggen 1 online-beratung 880 I check €70
m ganzheitliche gesundheitsberatung 390 N net €245
1 schlafqualitat 320 I com, net €0.29
I erholungsphasen 320 | com, net €0.00
1 ganzheitliche beratung 260 NN com, net €1.40
I vor-ort-beratung 260 N com, net €5.64
| sportphysiologie 210 I com, net €1.24
° 1 schiafexperten 210 N net €240
[ | sport performance 210 N n-e-t €0.86
1 sportliche leistung 170 N com, net €0.00
ke | leistungspotenzial 10 I com, net €0.00
| schlaf-analyse 10 . net €a7
| biologischer rhythmus 70 I com, net €0.00
1 lahaneaualitst ctainarn R0 E— ram nat €non

Lander: Deutschland Sprachen: Deutsch | i Datenquellen anzeigen 1bis 100 von 116 Seite1von2 > *
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Tipps fur die Ideenfindung
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Nehmen Sie
verschiedene

Blickwinkel auf inr
Thema ein

Wonach
wurde
man bei
Google

suchen?

Verschiedene

Probleme,

die lhre Kunden
haben kéonnten

Weitere
Tipps




Hinweis

Content Inc. Die 7-Schritte-Methode

fur mehr Reichweite und Kunden

Juli 2022

Wie Sie mit Hilfe von Content
Marketing erfolgreich Neukunden
gewinnen (7-Schritte-Methode von
Joe Pullizi und sein Firma CMI)

SwissMadeMarketing ll

Online Academy onsuiting-Programm

ass _q F Nichstes Training

Relevante Keywords finden und
erolgricn patreren S0
funktioniert es! (Praxisbeispie.

te Keywords finden und
erfolgreich platzieren: So

KATEGORIEN: KOSTENLOSER TRAFFIC funktioniert es! (Praxisbeispie.
#5log Erstellung 5€.Mail Marketing #Geschaftsplan & Finanzen
Keywords: wie S relevante
’ - . in den Inhat Ihrer Website
Content Inc. Die 7-Schritte-Methode fiir mehr Reichweite und Kunden )

Keywords: wie Sie relevante
Mit Content 3 das Ziel, das Incernet und die Sozialen Medien zu - Keywords finden und e richtig
kreieren und damit Neukunden zu gewinnen und dauerhaft 2u binden. inden inhalt Ihrer Website

iche Image des Unternehmens optimieren und starken. Mit diesem Geheimrezept zum
YouTube Erfolg | Das riesige
Potenzial unserer Tools: Frage.

e erfolgreich fur Ihr Unternehmen um? Mit diesem Geheimrezept zum
SLSGTIN Yo Tube Erfolg | Das iesi
s Buch “Content Inc.’, wie's funktioniert. Folenil o ook Frage:

imit diesen Inre Zielgruppe gekonnt erreichen.

PRI crfolgreiche
By Suchmaschinenoptimierungin
REED  schvitten: von der Anayse b

t Marketing erfolgreich Neukunden gewinnen und Ihre Marke
P—ciche
PR . chmschinenptimierung in
brtent inc” von Joe Pulizz, G 3 schitten: von der Analyse b

eting Institute (CMI) und gilt als weltweit fihrender Experte fiir
SEO Umsetzung: Einkiarer

Plan fi bessere Rankings und
n Beispielen, wie Sie Content Marketing erfolgreich fiir Ihr fordiodromsi bt
br. Im Webinar werden Sie diese Schritte kennenlernen und sehen, SEO-Umsetzung: Ein darer
Lernen Sie wie Sie mit Ihren Inhalten ein Publikum Plé fie besers Ranirngsund
rnen. Lernen Sie wie Sie mit ihren Inhaiten ein Publikur mehe Traffic aufIhrer Website
n.
COMPLETELY UPDATED AND EXPANDED SECOND EDITION
v - e ind bekommen wertvolle Tipps.

Sie damit Ihr Uy hmen nach

ss direkt fur Ihr Unternehmen um und kommen Sie sicher ans



“Meine 10 besten Wege, um Ideen fur Inhalte zu generieren”

- Ein fiktionales Buch lesen. Ich lese jeden Tag mindestens 15 Minuten Belletristik.

- Schreiben Sie einfach. Manchmal muss man sich einfach hinsetzen und anfangen
zu tippen.

- Podcasts. Jeder Podcast ist gut.

- Ich spreche mit meinen Kindern. Sie sehen das Leben so anders. Ich stelle ihnen
einfach Fragen.

- Ich rede mit meiner Frau. Zuhdren, ohne zu unterbrechen.

- Facebook. Ha, nur ein Scherz

- Laufen. Oder jede andere anstrengende korperliche Aktivitdt.

- Eine Dusche nehmen

- Meine Notizblcher lesen. Wenn ich alte Gedanken durchlese,
kommen mir neue in den Sinn.

- Fragen stellen. Mit meinem Publikum zu sprechen, ist immer nutzlich.
Herausfinden, womit eine bestimmte Person zu kdmpfen hat.

SwissMadeMarketinga Quelle: Joe Pulizzi



Wenden Sie lhre Inhalte

Branchen, Ihr Wunsch Bedurfnisse
Fahigkeiten, Wissen & des und Winsche
Wissen, das Kédnnen Publikums des Marktes
Sie kennen

Inhalt-
Wendung
Ihre Nische

SwissMadeMarketinga



Beispiel: wissenschaftlicher Make-Up-Beratung

THISIS PURE

EW

SwissMadeMarketinga

Kenntnisse Konseauente
Uber hyper- )

Make-up-
allergene

Produkte ' FEleltiae

Wissen-
schaftlicher
Blickwinkel
Kosmetik [
Allergien

Junge ddnische Frauen, die sich fur
Nachhaltigkeit interessieren




Beispiel: wie man scheinbar unmogliche Desserts kocht

CookYook 5

OseRsicHT pLAYLISTS COMMUNTY  SHOP  KANALE  KANAUNFO

>

SwissMadeMarketinga

Ann Reardon: Publikum:
Nahrungs- Schritt-far-
wissen- Schritt-

schaftler ' Rezepte

Unmégliche
Dessert-
kreationen

Quelle: Content Inc, von Joe Pulizzi



Weitere Blickwinkel brainstormen

Was funktioniert
bereits?

Analysieren Sie Ihre aktuelle
Website:

° Welche Seiten haben
guten Traffic?

e  Welche Seiten bringen
Newsletter-Abonnente
n, Kunden usw.?

Sammeln Sie Ideen:

° Was kénnen Sie
optimieren?

° Wovon kénnen Sie
mehr machen (z. B.
mehr Unterseiten in
einem bestimmten
Thema)

SwissMadeMarketinga

Was macht der
Wettbewerb gut?

Analysieren Sie die Websites der
Wettbewerber:

° Welche Themen bringen
ihnen Traffic?

. Wie strukturieren sie ihre
Website (URLs,
Navigation)?

. Wie sind ihre Unterseiten
strukturiert?
(Absatzthemen, Bilder,
Links, CTAs, etc.)

Sammeln Sie Ideen:

. Inhaltliche Themen

. Wie Sie lhre Inhalte
strukturieren und
présentieren

Weitere Blickwinkel
brainstormen

Brainstormen Sie eine
Vielzahl von nutzlichen
Themen, zu denen Sie
Inhalte erstellen kbnnen:

Nehmen Sie
verschiedene
Blickwinkel auf Ihr
Thema ein
Verschiedene
Probleme, die Ihre
Kunden haben
kénnten

Wonach wurde
man bei Google
suchen?

Weitere Ideen




support@swissmademarketing.com
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