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Wie man Ideen für 
vielversprechende 

Inhalte sammelt 
(inkl. Blickwinkel und 

Keywords)
08



Tipps für die Ideenfindung
Wonach 

würde 
man bei 

Google 
suchen?

Verschiedene 
Probleme, 

die Ihre Kunden 
haben könnten

Weitere 
Tipps

Nehmen Sie 
verschiedene 

Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein



Aber... bevor wir Ideen entwickeln können, müssen wir 
unsere Nische kennen



Angebote

Kunden Probleme
Segmente Teilmärkte

Konkurrenz

Ihre Nische

Branchen, die 
Sie kennen

Bedürfnisse 
und Wünsche
des Marktes

Produkte, Dienstleistungen 
oder Fähigkeiten, die Sie 

bereits haben oder 
erlernen können



Trauen Sie sich zu wählen

Entscheiden Sie, 
wem Sie dienen 
wollen…

…und wem nicht… …und wem auch 
nicht.

Wenn Sie etwas an 
alle verkaufen 
wollen, verkaufen 
Sie es an 
niemanden.



Das Wichtige ist nicht 
das Angebot an sich, 

sondern die Wirkung davon

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!
!



Das Angebot ist die Brücke,
welche Ihren Kunden 

zur Lösung führt 

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!
!



Wir verhelfen                   zur                    mit     Kunden Lösung Angebot

Nischen-Formel



Wir verhelfen 

zu

mit     

Personen mit Schlafproblemen oder Schlafstörungen

mehr Energie und Vitalität im Alltag

individuellen Schlafanalysen und ganzheitlicher Beratung

Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (1/3)



Wir verhelfen 

zu

mit     

gestressten Berufstätigen

einem optimierten Schlaf und gesteigerter Leistungsfähigkeit

individuellen Schlafanalysen und ganzheitlicher Beratung

Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (2/3)



Wir verhelfen 

zur

mit     

Sportlern

Optimierung ihrer Erholung und Steigerung der sportlichen Performance

individuellen Schlafanalysen und ganzheitlicher Beratung

Nischen-Formel Beispiel: erholsam Schlafen (3/3)



Bereits diese Arbeit ist unbeschreiblich wertvoll: 
Positionierung = Schlüssel zum Erfolg 



Tipps für die Ideenfindung
Wonach 

würde 
man bei 

Google 
suchen?

Verschiedene 
Probleme, 

die Ihre Kunden 
haben könnten

Weitere 
Tipps

Nehmen Sie 
verschiedene 

Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)



Beispiel: verschiedene Blickwinkel pro Nische

Personen mit 
Schlafproblemen

gestressten 
Berufstätigen Sportlern



Beispiel: pro Nische ein mögliches Thema

Personen mit 
Schlafproblemen

gestressten 
Berufstätigen Sportlern



Tipps für die Ideenfindung
Wonach 

würde 
man bei 

Google 
suchen?

Verschiedene 
Probleme, 

die Ihre Kunden 
haben könnten

Weitere 
Tipps

Nehmen Sie 
verschiedene 

Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein



Verstehen Sie die Sicht Ihrer Kunden



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)



Beispiel: Kundenproblemen Nische ‘Sportler’ 



Tipps für die Ideenfindung
Wonach 

würde 
man bei 

Google 
suchen?

Verschiedene 
Probleme, 

die Ihre Kunden 
haben könnten

Weitere 
Tipps

Nehmen Sie 
verschiedene 

Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)



Beispiel: Keyword Ideen Nische ‘Sportler’ 



Suche bei Google eingeben



Keyword Recherche Tool (wie SECockpit)

Mehr über Keywords und Keyword Recherche in den nächsten Teilen



Tipps für die Ideenfindung
Wonach 

würde 
man bei 

Google 
suchen?

Verschiedene 
Probleme, 

die Ihre Kunden 
haben könnten

Weitere 
Tipps

Nehmen Sie 
verschiedene 

Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein



Hinweis

Content Inc. Die 7-Schritte-Methode 
für mehr Reichweite und Kunden

Juli 2022

Wie Sie mit Hilfe von Content 
Marketing erfolgreich Neukunden 
gewinnen (7-Schritte-Methode von 
Joe Pullizi und sein Firma CMI)



“Meine 10 besten Wege, um Ideen für Inhalte zu generieren”

- Ein fiktionales Buch lesen. Ich lese jeden Tag mindestens 15 Minuten Belletristik.
- Schreiben Sie einfach. Manchmal muss man sich einfach hinsetzen und anfangen 

zu tippen. 
- Podcasts. Jeder Podcast ist gut. 
- Ich spreche mit meinen Kindern. Sie sehen das Leben so anders. Ich stelle ihnen 

einfach Fragen. 
- Ich rede mit meiner Frau. Zuhören, ohne zu unterbrechen.
- Facebook. Ha, nur ein Scherz
- Laufen. Oder jede andere anstrengende körperliche Aktivität. 
- Eine Dusche nehmen
- Meine Notizbücher lesen. Wenn ich alte Gedanken durchlese, 

kommen mir neue in den Sinn.
- Fragen stellen. Mit meinem Publikum zu sprechen, ist immer nützlich. 

Herausfinden, womit eine bestimmte Person zu kämpfen hat. 

Quelle: Joe Pulizzi



Inhalt- 
Wendung

Ihr      
Wissen & 
Können

Wunsch 
des 

Publikums

Ihre Nische

Branchen, 
Fähigkeiten, 
Wissen, das 
Sie kennen

Bedürfnisse 
und Wünsche 
des Marktes

Wenden Sie Ihre Inhalte



Wissen- 
schaftlicher 
Blickwinkel 
Kosmetik / 
Allergien

Kenntnisse 
über hyper- 

allergene 
Produkte

Konsequente 
Make-up- 
Beratung

Beispiel: wissenschaftlicher Make-Up-Beratung

Junge dänische Frauen, die sich für 
Nachhaltigkeit interessieren



Unmögliche 
Dessert- 

kreationen

Ann Reardon: 
Nahrungs- 

wissen- 
schaftler

Publikum: 
Schritt-für- 

Schritt- 
Rezepte

Beispiel: wie man scheinbar unmögliche Desserts kocht

Quelle: Content Inc, von Joe Pulizzi



Weitere Blickwinkel brainstormen

Analysieren Sie Ihre aktuelle 
Website:

● Welche Seiten haben 
guten Traffic?

● Welche Seiten bringen 
Newsletter-Abonnente
n, Kunden usw.?

Sammeln Sie Ideen: 

● Was können Sie 
optimieren?

● Wovon können Sie 
mehr machen (z. B. 
mehr Unterseiten in 
einem bestimmten 
Thema)

Was funktioniert 
bereits?

Was macht der 
Wettbewerb gut?

Weitere Blickwinkel 
brainstormen

Analysieren Sie die Websites der 
Wettbewerber:

● Welche Themen bringen 
ihnen Traffic?

● Wie strukturieren sie ihre 
Website (URLs, 
Navigation)?

● Wie sind ihre Unterseiten 
strukturiert? 
(Absatzthemen, Bilder, 
Links, CTAs, etc.)

Sammeln Sie Ideen:

● Inhaltliche Themen
● Wie Sie Ihre Inhalte 

strukturieren und 
präsentieren

Brainstormen Sie eine 
Vielzahl von nützlichen 
Themen, zu denen Sie 
Inhalte erstellen können:

● Nehmen Sie 
verschiedene 
Blickwinkel auf Ihr 
Thema ein

● Verschiedene 
Probleme, die Ihre 
Kunden haben 
könnten

● Wonach würde 
man bei Google 
suchen?

● Weitere Ideen



support@swissmademarketing.com


