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SEO und Keywords:
relevante Keywords finden und richtig
in die Website integrieren
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Keywords:
welche Typen gibt

es und was Sie sonst
wissen mussen




Wie suchen Menschen nach lhrer Losung?

Google

Google-Suche Auf gut Gliick!
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Beispiel 1: Ferien

Google
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ferien ideen|

ferien ideen

ferien ideen 2022

ferien ideen teenager

ferien ideen alleine

ferien ideen sommer 2022
ferien ideen teenager schweiz G o gl e
ferien ideen schweiz

ferien ideen sommer

ferien ideen august

ferien ideen kinder
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ferien buchen|

ferien buchen

ferien buchen glinstig
ferien buchen mit flug
ferien buchen schweiz
ferien buchen tiirkei

ferien buchen last minute
ferien buchen griechenland
ferien buchen 2022

ferien buchen italien

ferien buchen mallorca

(=

Ur

igungen melden

Weitere Informationen



Beispiel 2: Kopfschmerzen

Go gle Q. kopfschmerzen X y Q
O, kopfschmerzen
O, kopfschmerzen schwangerschaft s«’
Q. kopfschmerzen stirn ‘ G;‘,‘gg—.-)gle O, immer kopfschmerzen
O, kopfschmerzen frilhschwangerschaft
Q. immer kopfschmerzen
Q. kopfschmerzen corona
a i .
Q  koglchmerzan hinteriopl . immer kopfschmerzen bei sonne
O, kopfschmerzen und iibelkeit Q. immer kopfschmerzen ursache
Q. kopfschmerzen linke seite Go gle Q. kopfschmerzen Idsen Q. immer kopfschmerzen nach sport
Q. kopfschmerzen nach sport Q. kopfschmerzen I6sen O, immer kopfschmerzen nach corona
Q. kopfschmerzen tabletten ©. kopfschmerzen I5sen in 4 min Q. immer kopfschmerzen nach wenig alkohol
O, kopfschmerzen l6sen iibelkeit aus . arr
P Q. immer kopfschmerzen bei hitze
S O, kopfschmerzen hinterkopf I6sen .
. Q. immer kopfschmerzen und miide
O, nackenschmerzen kopfschmerzen 6sen
Q  kopfschmerzen stim I6sen O, immer kopfschmerzen am morgen
Q. kopfschmerzen schlife I6sen ©.  immer kopfschmerzen hinter den augen
O, kopfschmerzen durch nackenverspannung lésen
Q. kopfschmerzen nach blockaden lésen EA Mmimsidans Ms bomdiinddon s Hindale s Rm ok Hlene
O, kopfschmerzen durch massage l6sen
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Das sind alles Keywords

Es gibt jedoch verschiedene Typen




Die Etappen vom Bedurfnis zum Kauf

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten
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Von allgemeinen Keywords bis zu Losungen und Angeboten, die
genau zu lhrer Nische passen

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Kunden Probleme Kunden Probleme
Kunden + Leute
aulRerhalb Ihrer
Zielgruppe
Angebote
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Und damit steigt die Kaufbereitschaft

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Wahrscheinlichkeit
eines Abschlusses
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Die verschiedenen Keyword-Typen

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Information

Keyword SchlUssel Keyword Profit Keyword
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Fur die verschiedenen Etappen und Bedurfnisse Keywords finden
- Beispiel ‘Ferien’

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Information . :
Keyword SchlUssel Keyword Profit Keyword
- Ferien Ideen - Ferien Ideen Schweiz - Ferien buchen gunstig
- Schweiz - Ferien Ideen Familien - Hotel buchen Italien am Meer
- Bern - GuUnstige Ferienorte - Beste Hotel Deals Kreta
- Gunstige Ferien am Meer - Island Reise jetzt buchen

- Beste Reisezeit Island
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Beispiel ‘Kopfschmerzen’

o)

Allgemeines
Interesse

Information
Keyword

- Kopf-
schmerzen
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1

Problem

Schlussel Keyword

Kopfschmerzen nach Sport
Kopfschmerzen linke Seite
Immer Kopfschmerzen bei Hitze
Vermehrt Kopfschmerzen
Kopfschmerzen vermeiden

3

Suche nach
Angeboten /
Rabatten

Profit Keyword

- Kopfschmerzen durch Massage

|bsen

- Kopfschmerzen Tabletten
- Kopfschmerzen Tabletten

Rezeptfrei



Eine weitere Unterscheidung: ‘Long Tail Keywords’

- spezifischer

- langer (3+ Worter)

- relativ geringes Suchvolumen

- aber auch weniger Konkurrenz

- grolRere Chance, dass es sich
um ein Profit-Keyword handelt

hotel italien

kopfschmerzen
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glinstig hotel buchen italien am meer mit kindern

Q

:

was hilft nachhaltig gegen kopfschmerzen ohne tabletten

(=



Wie Sie ‘Long Tail Keywords’

Verschiedene Texte, die jeweils ein
‘Long-Tail-Keyword’ bedienen

)
Imk:
Imk:
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benutzen

Ein Text Uber ein allgemeineres Keyword, in
dem ‘Long-Tail-Keywords’ Uber den Text
verteilt behandelt werden




Beispiel von einem unserer Kunden: Keyword-Funde als
Text-Inspiration verwenden

ﬁ daten sichern
’ datenrettung
([ ] Datenrettung Computer - Gefu X 4 (-]

’ datenrettung festplatte < C & gefund-it-datenrettung.de o * Q i

> i1 Apps GoToWebinar | Da... ES Other Bookmarks
’ datenrettung festplatte schwab

Home Uberuns Datenrettung Datenrettung Auftrag Kontakt Standort B9

’ datenrettung head crash

) datenrettung mainhardt

Datenrettung Computer

’ datenrettung schwabisch hall

’ datentragerstruktur beschadigt

’ festplatte

’ festplatte funktioniert nicht

9-1-1 Was ist Ihr Notfall?

Datenrettung RAID

"Meine Festplatte wird nicht erkannt!”

Datenrettung USB-Sticks

Laptop Daten Retten Sie wollen an lhrem Computer arbeiten, doch beim Anschalten sehen Sie nur einen schwarzen oder

blauen Bildschirm. Auch bei den nachfolgenden Versuchen bleibt das Bild das gleiche.

‘ Wenn Sie diese Erfahrung machen miissen, dann liegt das mit groBer Wahrscheinlichkeit daran, dass die
SO Festplatte nicht mehr funktioniert. Lokale IT-Dienstleister bieten oft ,Datenrettung” an, aber wissen
Sie, ob diese wirklich die fordernde Ausbildung eines IT-Forensikers absolviert haben und tiber die
B ' teure Hightech eines Profi-Datenretters verfiigen? - Die Wenigsten selbst ernannten ,Datenretter”

’ wie man eine defekte festplatte sind echte Profis und das kénnte fiir Ihre Daten gefahrlich werden! ’

ﬁ festplatte piept

) festplatte reparieren

’ festplatte wird nicht erkannt

’ head crash

Empfehlung! Company withalotof |

@ Proven Expert | )
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Das Denken aus der Sicht Ihrer Zielgruppe und die Verwendung
von Keywords verstdrken sich gegenseitig

Zielgruppe \\\\‘\ Keywords

\)
Was ist das Problem lhrer ,”;, \\\\\\ Welche Wérter [ Phrasen
Zielgruppe, welche Losung ”z,’ £ verwendet Ihre Zielgruppe bei
bieten Sie an? Z 3 der Suche nach einer Loésung
Zz £
-

fur Ihr Problem?
Welche anderen

Informationen sind relevant?

Texte

Relevant fur Ihre
Zielgruppe & bringen |
Traffic

B S S
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