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SEO und Keywords: 
relevante Keywords finden und richtig 

in die Website integrieren
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Mireille van Reenen



Keywords: 
welche Typen gibt 

es und was Sie sonst 
wissen müssen10



Wie suchen Menschen nach Ihrer Lösung?



Beispiel 1: Ferien



Beispiel 2: Kopfschmerzen



Das sind alles Keywords
Es gibt jedoch verschiedene Typen



Die Etappen vom Bedürfnis zum Kauf
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Von allgemeinen Keywords bis zu Lösungen und Angeboten, die 
genau zu Ihrer Nische passen
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Kunden + Leute 
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Und damit steigt die Kaufbereitschaft
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Die verschiedenen Keyword-Typen
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Für die verschiedenen Etappen und Bedürfnisse Keywords finden 
- Beispiel ‘Ferien’

Allgemeines 
Interesse

Problem Konkretes 
Interesse

Suche nach 
Angeboten / 

Rabatten

Kauf

0 1 2 3 4

Information 
Keyword Schlüssel Keyword Profit Keyword

- Ferien Ideen
- Schweiz
- Bern

- Ferien Ideen Schweiz
- Ferien Ideen Familien
- Günstige Ferienorte
- Günstige Ferien am Meer
- Beste Reisezeit Island

- Ferien buchen günstig
- Hotel buchen Italien am Meer
- Beste Hotel Deals Kreta
- Island Reise jetzt buchen



Beispiel ‘Kopfschmerzen’

Allgemeines 
Interesse

Problem Konkretes 
Interesse

Suche nach 
Angeboten / 

Rabatten

Kauf
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Information 
Keyword Schlüssel Keyword Profit Keyword

- Kopf- 
schmerzen

- Kopfschmerzen nach Sport
- Kopfschmerzen linke Seite
- Immer Kopfschmerzen bei Hitze
- Vermehrt Kopfschmerzen
- Kopfschmerzen vermeiden

- Kopfschmerzen durch Massage 
lösen

- Kopfschmerzen Tabletten
- Kopfschmerzen Tabletten 

Rezeptfrei



Eine weitere Unterscheidung: ‘Long Tail Keywords’

- spezifischer
- länger (3+ Wörter)
- relativ geringes Suchvolumen
- aber auch weniger Konkurrenz
- größere Chance, dass es sich 

um ein Profit-Keyword handelt



Verschiedene Texte, die jeweils ein 
‘Long-Tail-Keyword’ bedienen

Ein Text über ein allgemeineres Keyword, in 
dem ‘Long-Tail-Keywords’ über den Text 
verteilt behandelt werden

Wie Sie ‘Long Tail Keywords’ benutzen



Beispiel von einem unserer Kunden: Keyword-Funde als 
Text-Inspiration verwenden



Bild: designed by macrovector auf freepik.com

Das Denken aus der Sicht Ihrer Zielgruppe und die Verwendung 
von Keywords verstärken sich gegenseitig

Zielgruppe

Was ist das Problem Ihrer 
Zielgruppe, welche Lösung 
bieten Sie an? 

Welche anderen 
Informationen sind relevant?

Keywords

Welche Wörter / Phrasen 
verwendet Ihre Zielgruppe bei 
der Suche nach einer Lösung 
für Ihr Problem? 

Texte

Relevant für Ihre 
Zielgruppe & bringen 
Traffic



support@swissmademarketing.com


