
ONLINE ACADEMY

SEO und Keywords: 
relevante Keywords finden und richtig 

in die Website integrieren

 Präsentiert von Matthias Hänni und 
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Wie Sie Keywords 
in Ihrer Webseite 

integrieren12



Nische: “Wir verhelfen Hotels und Gaststätten zur 
Wärmeversorgung rund um die Uhr mit unserem 
24-Stunden-Reparaturservice, der schnelle Hilfe bei Heizungsdefekten 
bietet. ”

Themen

Blickwinkel

Keywords

Wie schreiben wir nun eine Unterseite?

Leistungen Referenzen Tipps und 
RatschlägeHome Über uns Kontakt

Verbessern Sie die 
Gästezufriedenheit 
mit einer 
zuverlässigen 
Heizanlage

Gäste- 
zufriedenheit

Wärme- 
versorgung

Behaglichkeit
Zuverlässige 
Heizanlage



Was Sie nicht tun 
sollten: 
Keyword-Stuffing



Um Ihnen einige Anregungen zu geben

Der Kunde ist der 
Held, nicht Sie

Emotionen des 
Kunden ansprechen

In  der Sprache der 
Kunden

Kundenbedürfnisse 
wirklich verstehen

Einladende Perspektive 
bieten

Vertrauen aufbauen

Nicht nur trockene Fakten

Verständliche Texte, die 
ansprechen

Kein 13 im Dutzend 
Blablabla

Kein Jargon

Pathos

Ethos

Logos
Was?

Wie?

Warum?





Schritt 1: Neue (sub)Nischenformel und Blog-Gliederung
> Arbeitsablauf mit Hilfe von CopyCockpit Assistenten

Wir verhelfen Hotelbesitzern und 
-managern zu angenehmen Aufenthalten 
für ihre Gäste, indem wir eine optimale 
Raumtemperatur mit proaktiver Beratung, 
Wartung und Reparatur von 
Heizungsanlagen sicherstellen.

Oder Landing Page, 
Online-Shop Apps, usw. 
verwenden



Schritt 2: Absätze schreiben
> Arbeitsablauf mit Hilfe von CopyCockpit Dokument und Apps



Schritt 3: Keywords prüfen und anpassen
> Arbeitsablauf mit Hilfe von CopyCockpit Allrounder Chat



Ergebnis: Keywords im Text



Der Text ist nun fertig. 
Wir benötigen aber noch eine URL, Titel und evtl. eine kurze 
Beschreibung



URL/Adresse: klar warum es geht

Klar worum es geht: enthält Ihr Keyword
Keine Unterseite von Unterseite von Unterseite …

Nicht: swissmademarketing.com/Produkte/376/Aufzeichnungen
Aber:
https://swissmademarketing.com/de/online-academy/



Wir versuchen, Webinar-Titel so 
einladend und klar wie möglich zu 
schreiben

Bewusste Wahl: Vollständiger Titel 
unmittelbar nach 
/de/online-academy/

Also nicht: 
/de/online-academy/kostenloser- 
traffic/2022/fallbeispiele/usw...

Beispiel Academy: Trainingstitel direkt in der URL



Beispiel: sehr spezifische Nische

URL = wie Nische

Domain: sofort klar, worum es geht
- Sehr spezifisches Keyword 
- Wer danach sucht, ist ein 

passender Kunde

Bewusster Verzicht: ‘Englisch für 
Piloten’, ‘Sprachkurs’, ‘Sprachschule’, 
‘Englisch mit Hänni’, usw.



Wer bei Google sucht, sieht zunächst einen kurzen Text und eine 
Beschreibung. Das bestimmt, ob jemand klickt

Meta Titel

Meta Beschreibung



Titel: Erster Eindruck für Ihre potenziellen Leser
Genaue Beschreibung, worüber es auf der Seite geht
Positiv und auf den Leser ausgerichtet
Schlüsselwörter, die zutreffen
Etwa 50-60 Zeichen

Nicht: ‘Home’, aber ‘Online Academy’



Beschreibung: nicht unbedingt notwendig
Google verwendet dies nicht (mehr) für Ihre Rankings
Google kann den Text übernehmen oder einen anderen 
Text von Ihrer Seite selbst auswählen



Meta Titel und Beschreibung erstellen
> Arbeitsablauf mit Hilfe von CopyCockpit Apps



Das Gleiche gibt es auch für YouTube-Videos
> Arbeitsablauf mit Hilfe von CopyCockpit Apps



Noch ein Mini-Quiz

Welche Option hat bessere Chancen auf ein gutes 
Ranking und warum?



Welche Option hat bessere Chancen auf ein gutes Ranking 
und warum?

https://fb-equipment.ytcockpit.com/de/ https://ytcockpit.com/de/video-ausruestung/ 

A B



support@swissmademarketing.com


