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Vergessen Sie die 
Leseerfahrung 

nicht: einladendes 
Design13



Fühlen Sie sich in Ihren potenziellen Kunden ein:

Sie sind auf der Suche nach Informationen.
Sie suchen bei Google.
Sie klicken auf einen Link.
Sie gelangen auf die nächste Seite.

Würden Sie das lesen?





Würden Sie das lesen?

Warum ja/nein?



Ein besseres 
Beispiel:

Strukturiert 
und visuell 
ansprechend



Überschrift (H1)

Worum es in dem Artikel geht 
Leser: ist es das, wonach er 
gesucht hat?

Einleitung

Gliederung

Unterüberschriften

Kurze Absätze

Orientieren beim Überfliegen.
Leser: finden, was ihm am meisten 
interessiert. 
Aufzählungspunkte: auflockern.

Bildmaterial

CTA (call to action)

Leicht zu teilen

Die Leser bei der Stange halten. 
Passend beim Text.
Grafiken, Diagramme, Personen, Produkte, 
Einblicke in die Dienstleistung

Mehr potenzielle 
Leser erreichen

Handlungs- 
aufforderung



Machen Sie es Ihre Leser so einfach wie möglich



Quellen für gute (Stock-)Fotos

❏ Pexels (kostenlos): pexels.com/de-de

❏ Unsplash (kostenlos): unsplash.com

❏ Canva (kostenlose Basisoptionen): canva.com

❏ Storyset (kostenlos): storyset.com

❏ Überblick über viele Quellen: toools.design

❏ … (weitere Seiten findet man mit einer einfachen 
Suchmaschinen-Anfrage: Stock Fotos)



‘Mobile first’: 70% der Kunden schaut aufs Mobile
Prüfen Sie also unbedingt die mobile Ansicht!



Hinweise
Spezial-Workshop: Website Erstellung, jeder 
Schritt gezeigt

Teil 1: Webseite Erstellung, Teil #1: Wie sich Frank 
für eine Webseiten-Strategie entscheidet

April 2021

6x und inkl. Fallbeispiel

Mini-Serie Blog Erstellung

Teil 1. Bloggen: Warum Sie Ihren Blog strategisch 
und richtig planen sollen

Februar 2023

3 Webinare, inkl. Vorlage und Fallbeispiel



Bewährte Vorlage für Blogs



Checkliste für eine einzelne (Unter)seite

❏ URL:  klar warum es geht
❏ Titel: Einladend, beschreibt Inhalte gut, 

etwa 50-60 Zeichen

Inhalte:
❏ Klare Struktur (Überschriften h1, h2, usw)
❏ Visuelle Elemente laden ein zum Lesen
❏ Beantwortet Kundenfrage
❏ Keywords logisch im Text verwendet
❏ Texte kurz, klar und einfach zu lesen
❏ Klarer Call-to-Action
❏ Funktioniert problemlos auf mobilen Geräten



support@swissmademarketing.com


