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Fokus auf die Erfolgsindikatoren







Offensichtlich moéchten Sie Ihr Ranking bei Google verfolgen.
Aber das ist nicht das Einzige

Google Ihr Keyword x 4 Q

Q Alle [ Bider O Shopping (@ News [ Videos i Mehr Suchfilter

Ungefahr 134°000'000 Ergebnisse (0.52 Sekunden)

https://ihrewebseite.de > Losung
lhre Lésung und lhr Angebot

Wir verhelfen Kunden zur Lésung mit Angebot

“+++* Bewertung 4.8 - 49 Ergebnisse Das Ziel von vielen SEO-MalRnahmen ist ein
il hoheres Ranking bei Google zu erreichen

Aufgabe genau K

hitps:ide.wikipedia.org » wik » Prob
Problemiésen - Wikipedia

ot Whosda Aber Seite 1 Google ist nicht das einzige Ziel, das

daraut abzielt, erkannie Probleme durch inteligentes Handein,
Kategorisierungen - Wetschaft - Heuristiken und Stralagien  Analogiebidung

oo - Sie erreichen mochten

Problem? — Die Losung finden: 6 Schritte & Tipps fir die ...
sun n .

Losung? Jeder von uns hat woh! J seine

hitps:liwww.qz-onkine de i
In sechs Schritte: en Problemiésung - QZ-online

unterschaiden Sie Probleme — und finden Lasungen, die wirkich zum
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Was ist wichtiger?

Keyword Ranking

Google Ihr Keyword X & Q

wwwwwww

https://ihrewebseite.de > Lésung
Ihre Lésung und Ihr Angebot

elfen Kunden zur Losung mit Angebot

Finden potenzielle Kunden
Ihre Firma?
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Website Besucher

2 8

gT_gg

8:_
_R&8 8

Webseite?
(Evtl. bestimmte Seiten)

Verkaufe

Kostenlos testen

ABONNIEREN

Jetzt kaufen

Werden diese Besucher
Newsletter-Abonnenten
oder Kunden?



Ein hohes Ranking sollte letztlich zu mehr potenziellen Kunden in
Ihrem ‘Funnel’ und zu mehr Verkaufen fuhren

Website I
Suche | cmm—
B — ‘_A" COM&Q_ILCS?ons: — OIS — oder — —_— E Verkauf
" == |
—— = |
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Werten Sie also auch die Anzahl der Website-Besucher, und der
Abonnenten oder Verkaufe aus

Keyword Ranking Website Besucher Verkdufe

Kostenlos testen

B——
8 _8 Jetzt kaufen

Q8 8

Finden potenzielle Kunden Besuchen mehr Leute Ihre Werden diese Besucher
Ihre Firma? Webseite? Newsletter-Abonnenten
(Evtl. bestimmte Seiten) oder Kunden?

SwissMadeMarketinga



Verschiedene Tools, die Ihnen bei der Verfolgung lIhrer
Kennzahlen helfen

™ trafficanalysis

Die Suchbegriffe, iber die Google-Nutzer zu uns gelangt sind, werden von Google Analytics hinter dem Begriff
«(not provided)» verborgen. TrafficAnalysis deckt einen Grossteil dieser Keywords wieder auf. Dazu bezieht es die |1 trafﬁcaﬁalysm
Daten von Google Webmaster Tools, sowie den Crawlingdiensten SEMRush und Searchmetrics, damit Sie T
weiterhin sehen kannen, woher Ihre Besucher kommen. it g

..l Analytics

: A5 ; - -
™ K 451 - &= ranktracker
$1. ¥ bl - -
2 - Gute Rankings bei Suchmaschinen entstehen nicht einfach aus Versehen. Wenn Sie gezielt qualitativen, organischen
- B et e e . ® ranktracker Traffic auf Ihre Website lenken machten, bendtigen Sie eine SEO Strategie. Und jede SEO Strategie wird Sie Zeit und
- - ’ Geld kosten. Verlassliche Rank Tracking Daten sind ein kritischer Bestandteil Inrer SEO Kampagne. Ohne diese
- otk b Daten fliegen Sie blind und werden nie wirklich wissen, wie sich Ihr SEO Engagement auf Ihre

Suchmaschinenrankings auswirke.

@ backlinkspy

Mit Backlinkspy ermitteln Sie samtliche Backlinks der Top 100 Konkurrenz-Websites fir ein Keyword,
oder auch diejenigen Backlinks einer oder mehrerer bestimmten URLs. Dadurch erhalten Sie ein gutes Bild
dartiber, wo auch Sie sich Ihre Backlinks herholen soliten. Innerhalb weniger Sekunden ermittelt das Tool zu all
diesen Websites jede Menge wertvoller Daten, z.B: Seitentitel, Statuscode (2.B. 301 - Permanente Weiterleitung), POt et vt
PageRank, Ds itat, itat, Anzahl SEO- Backlinks, Anzahl Links, die von dieser Website et
weg zeigen (Outbound Links), und vieles mehr.

 backlinkspy
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Fur jeden der Auswertungsebene erhalten Sie die Daten aus

einem eigenen System

Ranking auf Google

B2 ranktracker

Tools wie RankTracker:
EinschlielRlich
Informationen, welche
Unterseiten ranken
(ist das die Seite, die Sie
optimiert haben?)

SwissMadeMarketinga

Traffic: Besucher Seite

™ trafficanalysis

Google
.' Analytics

Tools wie TrafficAnalysis
und Google Analytics:
Anzahl Besucher pro
Monat, fur die ganze
Webseite oder fur
spezifische Unterseite(n)

Abonnenten, Verkdaufe

Cuentn
(’leads

Ihre eigenen Systeme: wie
CRM, Newsletterprogramm,
evtl. auch Anzahl Termine,
Webinar- Anmeldungen
usw., je nach ‘Funnel’



Sie kdnnen das Ranking lhrer Website mit Tools wie

RankTracker verfolgen

RankTracker

Prazise Rank Tracking Management Software

e

sttt e
= ZUVERSICHT L
T Oasspren Ny
- WERT BEWEISEN v -
 DE RICHTIGEN ENTSCHEOUNGEN TREFFEN e =
J =
& M Tube @ =

eDrOT TGN AN
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Uberwachen Sie die Rankings lhrer Website tiglich
und automatisch.

/ Misst Ihre Suchmaschinenpositionen
+/ International: Fur alle Lander und Sprachen
/ Automatisch tagliche Updates

+/ Cloud-Basiert: keine Installation und kein

Download erforderlich

Der RankTracker ist Teil von SECockpit Pro oder
Agency. Hier geht's zu den Paketen & Preisen.



Beispiel: Unsere Rankings flr 1 Keyword flr eine unserer

Websites

@ COPYCOCKPITCOM

0 ExPORT® & DRUCKEN £3 DOMAIN-EINSTELLUNGEN

DESKTOP | DEUTSCHLAND | DEUTSCH

MOBILE | DEUTSCHLAND | DEUTSCH

&3 NEUE KEYWORDSUCHE VON LISTE

)~— RankTracker

LETZTE7TAGE  LETZTE30TAGE  LETZTES JAHR (%) patum von (=) Datum bis
6
s
10
20
10.07.2023 12.07.2023 14.07.2023 16.07.2023 18.07.2023 20.07.2023 22.07.2023 24.07.2023 26.07.2023 28.07.2023 30.07.2023 01.08.2023
- ichat
|45 Tracking
Keyword Phrase T Position Differenz Min Posit... Max Posi... Avg Posi... Zuletzt aktual... URL Monatliche Su. S..
. ki chat 9 [ 6 21 15 02.08.2023  copycockpit.com/de/ki-chat/ 4,400 @
1bis 1von 1 Seite 1von 1

SwissMadeMarketinga



Richten Sie RankTracker ein, bevor Sie die Optimierungen
durchfuhren, damit Sie eine gute ,Basislinie” haben

|
|
0 \ 1 2 3 4 5 6
Von Anfang an Monaten

Rankings verfolgen
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Herausfinden, wie Besucher auf lhre Webseite kommen: mit

TrafficAnalysis

Wissensdatenbank  Gratis Training Jetzt Bestellen

Enthullen Sie, woher Ihre Besucher kommenund
entlarven Sie versteckte Keywords, fir die lhre
Domain rankt: Mit dem
KeywordEnthiillungsNetzwerk

p Was ist das
o 78 ',’ KeywordEnthiillungsN K?
- - *
hd Das KeywordEnthillungsNetzwerk ist
& II die brandneue Technologie von
SwissMadeMarketing D I TrafficAnalysis, die in
S~ Hochgeschwindigkeit mit anderen
oo Netzwerken wie Webmaster Tools,
; Keywords enthullen d SEMRush und Search Metrics
. kommunizi iert und Ihnen die
\\ und anaIySIeren Keywords aufzeigt, die Ihre Besucher
\/ in Google eingeben, um auf Ihre

“. Website zu gelangen.

[

u

Jetzt starten (30 Tage ohne Risiko) »
’Q - N\ -0
W\
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e Wissen Uber welchen Keywords
Besucher auf Ihre Welbseite kommen

e Infos Uber Ihr Ranking und monatliche
Suchanfragen dieses Keywords

e Optional: Google Analytics Konto
verlinken, um Ihre Analysen an einem
Ort zu bundeln

e Aber auch: Ihre Konkurrenz analysieren

>> Einblicke in Optimierungs-Potenzial und
Aufwand



Verwenden Sie Tools wie SECockpit, um Ihre Domain- und
Page-Autoritat zu Uberwachen und zu verbessern

8 Analyse Top Resultate SECOC kplt

@ BESCHREIBUNG ANZEIGEN & SUCHE WEITGEHEND BUSINESS MODEL CANVAS BEISPIEL E NEUE BACKLINK-SPY SUCHE MIT ALLEN URLS'S Ve r I e I C t ] S U R L
(= g
O\ Suche hod
-l

y N

D Titel URL 15 D= U o mo... ( Page Authority Domain Authority \ s \' A i e I n r I C hte n
.
Business Model C... digitaleneuordnung.de/blog/busi model-canva.. Vv X X 35 45 34 65 55 92 — DO rT] O I n u n d
Business Model C... projekte-leicht-gemacht.de/blog/business-wissen]... X X v 26 26 38 3 3 4 .
Business Model C... gruenderplattform.de/, haef dell/business-... v X v 31 31 40 4 4 4 PO g e A u t h O r I ty
Business Model C... www.fuer-gruender.de/wissen/geschaeftsidee-find... v X X 4.0 40 53 22 25 47 .o
Business Model C... www.deutsche-startups.de/2016/03/22/der-busine... X X v 3.9 39 64 4 10 14 p r u fe n &
Der Business Mod... ut11.net/de/blog/dei haf dell-k kt-d... x X X 3.1 31 33 22 20 29 notieren
Business Model C... www.consulting-life.de/business-model-canvas/ X X X 27 27, 24 3 8 25
.
Business Model C... www.startplatz.de/business-model-canvas-beispie... X X v 3.2 32 43 6 n 27 f— Z I 3 f I
\_ ") iel: veriolgen,
1bis 8 von 8 eite 1von 1

e wie es sich in
BA Vergleichs-URLs den folgenden
ST it Bl I Monaten
entwickelt
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Hinweis

Uberraschung: Google Analytics 4 ist
da! Aber keine Panik...

und

Das Brandneue Google Analytics
und wie Sie einfach umsteigen

November-Dezemlber 2021

Mit Gastrednerin und Expertin
Michaela Linhart.

Frist: 1. Juli 2023

SwissMadeMarketing ll

GrliR@ACIdemy) SuccessSteps  Consulting-Programm

. BRIWATT S
Uberraschung:
Google Analytics 4 ist da! Aber keine Panik...

KATEGORIEN: BEZAHLTER TRAFFIC
#Google

25112021

Uberraschung: Google Analytics 4 ist da! Aber keine Panik...

Google hat die neueste Version Ihrer

Losung : Google Analytics 4! Wie
funktioniert diese neue Version? Wie unterscheidet sie sich von der bisherigen Lésung? Und welche Vorteile bringt sie fir
Ihr Business? Alle diese Fragen - und noch viele mehr - beantworten wir im Academy Webinar.

Wir haben dafiir eine Google Analytics Expertin eingeladen! Michaela Linhart ist eine Expertin, welche bereits an
zahlreichen Konferenzen als Fach-Speaker aufgetreten ist. Was uns bei ihr sofort aufgefallen ist: Sie nimmt dieses doch
eher ,trockene” Thema und prasentiert es auf eine interessante und motivierende Art und Weise. Wir haben Michaela
also gefragt, ob sie im Rahmen unsere Online Academy ein Webinar zum Thema Google Analytics durchfiihren wiirde:
Und tatséchlich konnten wir sie dafur gewinnen!

In diesem Webinar fahrt Sie Michaela von ANALYTICSkiste.blog in die neueste Version von Google Analytics ein und zeigt
Ihnen, wie dieses Tool Sie im Marketingbereich unterstiitzen kann.
Das behandein wir im Webinar:

« Google Analytics gehdrt zu den meistbenutzzen Webtracking/Webstatistik Losungen

« Google iiberrascht dieses Jahr mit dem Veroffentiichen der neuen Version 4

« Aber keine Panik - Sie missen nicht sofort upgraden

« Aber... die neue Version bietet viele Vorteile und wir verraten, warum Sie doch jetzt upgraden sollten

« Einfache Schritt-fur-Schritt-Anleitung fir Einsteiger

Im Webinar zeigt Ihnen Michaela die Vorteile von Google Analytics 4 auf und erklart Ihnen auf eine leicht verstandliche
Art und Weise, wie Sie dieses Tool fiir Ihr Business einsetzen konnen.

Links, Checklists and Templates

& Folien der Prasentation

Case Studies

Nichstes Training

Das Brandneue Google Analytics und wie Sie
einfach umsteigen

Weitere Trainings

g Praxisbeispiele &
Arbeitsgruppe: Wie richten Sie
ihr Heimstudio ein?

Wie Sie von zuhause aus tolle
Videos produzieren konnen:
Erschwingliche...

a EANALYTICSkiste

Michaela Linhart

Der Google Analytics 4
Live-Ticker

GA4 ist immer noch neu!

Sei bereit fiir den Feature-Hagel, der bis 1. Juli 2023
(offizielles Ende von UA) kommen wird und behalte den
Oberblick mit meinen monatlichen Google Analytics 4
News - direkt und bequem in deinen Posteingang:

N

M g s h Tl meier ssdusen G Arayics Communiy nd bl A3
et 1o Mot e o 881 4 CAG o o 1 s 8,

Bekannt aus:

AllFacebook.de

Google nalytics./

(V-1 TR VG i CLTET GOOGLE ANALYTICS 4



Jede Auswertungsebene gibt Ihnen unterschiedliche
Informationen Uber die Wirkung Ihrer MaRhahmen

Ranking auf Google

-

Beeinflussen die
MaRnahmen Ihr
Google-Ranking bei den
ausgewdhlten Keywords?

SwissMadeMarketinga

Traffic: Besucher Seite

-

Haben Sie Keywords
ausgewdnhlt, die
tatsdachlich zu Traffic
fuhren?

Abonnenten, Verkdaufe

il

Kénnen Sie diese Besucher
in Abonnenten [ Verkdufe
umwandeln?
Funktioniert lhr
Call-to-Action?

Bild: Pixel perfect auf Flaticon.com



Alilgemeine Richtwerte sind nicht einfach zu geben.
Generell gilt: Die Werte mussen sich jeden Monat verbessern

ONLINE ACADEMY X k a
Serie: SEO und Organische MaBnahmen SwissMadeMarketing
Hier finden Sie eine Vorlage zum und e der isse Ihrer Or (SEO oder

Passend zur Webinar-Serie vom August 2023

Organische MaBnahmen: SEO AUSWERTUNGEN - Vorlage

Ist-Analyse + 1 Monat + 2 Monate + 3 Monate + 4 Monate + 5 Monate + 6 Monate

Datum

Beschreibung / Bemerkungen
(2.B. welche haben Sie )

Ranking auf Google Keyword 1 Ziel Rankings:
Keyword 2 Auf Seite 1 der Google
Keyword 3 Ergebnisse

Keyword 4
Keyword 5
Keyword 6
Keyword 7
Keyword 8
Keyword 9
Keyword 10
Besucher Webseite (Traffic)  Unterseite 1 Ziel Traffic:

Unterseite 2 Jeden Monat eine hohere
Unterseite 3 Zahl als im Vormonat

Unterseite 4

Unterseite 5

Gesamte Webseite

Abonnenten / Verkdufe - je | Anzahl der Ziel

:ﬁ:::’x‘“bs:l::"“‘"m Anzahl Neue Abonnenten - 0 0] 0 0 [ 0
Anzahl Webinar

Anzahl Termine

Anzahl Probe-Abos

Anzahl Verkaufe

Umsatz Verkiufe

Ergebnis pro Neue / Besucher - #DIV/O! #DIV/o! #DIV/O! #DIVIO! #DIVIO! #DIV/O!

Verkaufe / Besucher - #DIV/O! #DIV/o! #DIV/0! #DIV/O! #DIV/o! #DIV/0!

Jeden Monat eine hohere
Zahl als im Vormonat

Verkaufe evtl. stabil wenn
auf gewlinschten Wert

4 d 4 d 4 4 4

SwissMadeMarketinga



Innerhalb eines Zeitraums konnen Erkenntnisse Uber die

Effektivitat des ‘Funnel’-Ablaufs gewonnen werden

SwissMadeMarketinga

—

ONLINE ACADEMY . .
Serie: SEO und Organische MaBnahmen SwussMadeMarketmg u
Hier finden Sie eine Vorlage zum und (o der Ihrer O (SEO oder
Passend zur Webinar-Serie vom August 2023
Organische Manahmen: SEO AUSWERTUNGEN - Vorlage
Ist-Analyse + 1 Monat + 2 Monate + 3 Monate + 4 Monate + 5 Monate + 6 Monate
Datum
Beschreibung / Bemerkungen
(2.B. welche haben Sie ?)
Ranking auf Google Keyword 1 Ziel Rankings:
Keyword 2 Auf Seite 1 der Google
Keyword 3 Ergebnisse
Keyword 4
Keyword 5
Keyword 6
Keyword 7
Keyword 8
Keyword 9
Keyword 10
Besucher Webseite (Traffic) Unterseite 1 Ziel Traffic:
Unterseite 2 Jeden Monat eine hohere
Unterseite 3 Zahl als im Vormonat
Unterseite 4
Unterseite 5
Gesamte Webseite
Abonnenten / Verkdufe - je | Anzahl der Newsletter-Abonnenten Ziel Abonnenten:
:u‘::.':mbg:':;'mbﬂ Anzah! Neue - 0 0 0 [ 0 [
Anzahl Webinar Jeden Monat eine hohere
Anzahl Termine Zahl als im Vormonat
Anzahl Probe-Abos Verkaufe evtl. stabil wenn
Anzahl Verkaufe auf gewiinschten Wert
Umsatz Verkéufe
Ergebnis pro Neue / Besucher - #DIV/o! #DIV/0! #DIVIO! #DIV/0! #DIV/0! #DIVIO!
Verkaufe / Besucher - #DIV/0! #DIV/o! #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0!




und ja, der Zeitrahmen betrégt (meistens) Monate:
SEO braucht Geduld und Durchhaltevermogen

Bilder: Ocean Ng und Norman Meyer auf Unsplash.com
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Es gibt eine Abklrzung, die jedoch ein Marketingbudget
erfordert: Google Ads

Hinweis:

04.08.2020

Zuerst Google Ads, dann SEO:
Warum diese Strategie so
wertvoll ist

Juni 2023
Google Ads Serie

Bilder: micheile .com auf Unsplash.com
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Der Langsamste,
der sein Ziel nur nicht
aus den Augen verliert,
geht immer noch
geschwinder als der,
der ohne Ziel herumirrt.

- Gotthold Ephraim Lessing -

INSPIRATION FUR DIESE WOCHE

© www.en tf 3 lt . d e Nicht die Geschwindigkeit ist entscheidend — viel wichtiger ist,

dass du mit deinem Ziel fest verbunden bist, taglich
deine Aktivitaten deinem Ziel entsprechend ausrichtest
und den Weg Schritt fiir Schritt gehst!
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support@swissmademarketing.com
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