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Fokus auf die Erfolgsindikatoren 





Offensichtlich möchten Sie Ihr Ranking bei Google verfolgen. 
Aber das ist nicht das Einzige

Das Ziel von vielen SEO-Maßnahmen ist ein 
höheres Ranking bei Google zu erreichen

Aber Seite 1 Google ist nicht das einzige Ziel, das 
Sie erreichen möchten



Was ist wichtiger?

Keyword Ranking Website Besucher Verkäufe

Finden potenzielle Kunden 
Ihre Firma?

Besuchen mehr Leute Ihre 
Webseite?

(Evtl. bestimmte Seiten)

Werden diese Besucher 
Newsletter-Abonnenten 

oder Kunden?



Ein hohes Ranking sollte letztlich zu mehr potenziellen Kunden in 
Ihrem ‘Funnel’ und zu mehr Verkäufen führen



Werten Sie also auch die Anzahl der Website-Besucher, und der 
Abonnenten oder Verkäufe aus

Keyword Ranking Website Besucher Verkäufe

Finden potenzielle Kunden 
Ihre Firma?

Besuchen mehr Leute Ihre 
Webseite?

(Evtl. bestimmte Seiten)

Werden diese Besucher 
Newsletter-Abonnenten 

oder Kunden?



Verschiedene Tools, die Ihnen bei der Verfolgung Ihrer 
Kennzahlen helfen



Für jeden der Auswertungsebene erhalten Sie die Daten aus 
einem eigenen System

Ranking auf Google Traffic: Besucher Seite Abonnenten, Verkäufe

Tools wie RankTracker:
Einschließlich 

Informationen, welche 
Unterseiten ranken 

(ist das die Seite, die Sie 
optimiert haben?)

Tools wie TrafficAnalysis 
und Google Analytics:
Anzahl Besucher pro 
Monat, für die ganze 

Webseite oder für 
spezifische Unterseite(n)

Ihre eigenen Systeme: wie 
CRM, Newsletterprogramm, 
evtl. auch Anzahl Termine, 
Webinar- Anmeldungen 

usw., je nach ‘Funnel’



Sie können das Ranking Ihrer Website mit Tools wie 
RankTracker verfolgen



Beispiel: Unsere Rankings für 1 Keyword für eine unserer 
Websites



Richten Sie RankTracker ein, bevor Sie die Optimierungen 
durchführen, damit Sie eine gute „Basislinie“ haben

Monaten
1 2 3 4 5 60

Von Anfang an 
Rankings verfolgen

?

?
?



Herausfinden, wie Besucher auf Ihre Webseite kommen: mit 
TrafficAnalysis

● Wissen über welchen Keywords 
Besucher auf Ihre Webseite kommen

● Infos über Ihr Ranking und monatliche 
Suchanfragen dieses Keywords

● Optional: Google Analytics Konto 
verlinken, um Ihre Analysen an einem 
Ort zu bündeln

● Aber auch: Ihre Konkurrenz analysieren

>> Einblicke in Optimierungs-Potenzial und 
Aufwand



Verwenden Sie Tools wie SECockpit, um Ihre Domain- und 
Page-Autorität zu überwachen und zu verbessern

SECockpit: 
- Vergleichs-URL 

einrichten 
- Domain und 

Page Authority 
prüfen & 
notieren

- Ziel: verfolgen, 
wie es sich in 
den folgenden 
Monaten 
entwickelt



Hinweis

Überraschung: Google Analytics 4 ist 
da! Aber keine Panik...

und

Das Brandneue Google Analytics 
und wie Sie einfach umsteigen

November-Dezember 2021

Mit Gastrednerin und Expertin 
Michaela Linhart.

Frist: 1. Juli 2023



Jede Auswertungsebene gibt Ihnen unterschiedliche 
Informationen über die Wirkung Ihrer Maßnahmen

Bild: Pixel perfect auf Flaticon.com

Ranking auf Google Traffic: Besucher Seite Abonnenten, Verkäufe

Beeinflussen die 
Maßnahmen Ihr 

Google-Ranking bei den 
ausgewählten Keywords?

Haben Sie Keywords 
ausgewählt, die 

tatsächlich zu Traffic 
führen?

Können Sie diese Besucher 
in Abonnenten / Verkäufe 

umwandeln?
Funktioniert Ihr 
Call-to-Action?



Allgemeine Richtwerte sind nicht einfach zu geben. 
Generell gilt: Die Werte müssen sich jeden Monat verbessern



Innerhalb eines Zeitraums können Erkenntnisse über die 
Effektivität des ‘Funnel’-Ablaufs gewonnen werden



Und ja, der Zeitrahmen beträgt (meistens) Monate: 
SEO braucht Geduld und Durchhaltevermögen

Bilder: Ocean Ng und Norman Meyer auf Unsplash.com



Es gibt eine Abkürzung, die jedoch ein Marketingbudget 
erfordert: Google Ads

Hinweis: 

04.08.2020
Zuerst Google Ads, dann SEO: 
Warum diese Strategie so 
wertvoll ist

Juni 2023
Google Ads Serie

Bilder: micheile .com auf Unsplash.com
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