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Off-Page 
Optimierungen: 

Backlinks15



Google bewertet die Qualität Ihrer Webseite: sind die 
Inhalte vertrauenswürdig? Sind Sie eine Autorität?

Suchabsicht: 
Beantworten Sie die Frage eines 
Suchenden / geben Sie benötigte 
Infos? 

Relevanz: 
Ist Ihr Inhalt klar und relevant?

Qualität: 
Bieten Sie Fachwissen? Sind Sie 
eine Autorität? Sind Ihre Inhalte 
vertrauenswürdig?



Off-page: aufgrund von Backlinks und Bewertungen weiß 
Google, ob Ihre Website vertrauenswürdig ist

Auf der Seite 
(‘On-page’)

Abseits der Seite 
(‘Off-page’) Technisches Lokales

Links von 
anderen 

Websites, Social 
Media, Blogs, 

usw.

Verwaltung 
Kunden- 

rezensionen

Kommt jetzt in 
mehr Detail

Bewertungen z.B. in 
Google 
Unternehmensprofil



Was kommt zuerst: Traffic oder Backlinks?

Bild: maartenvanderboon.nl



Auch mit den besten Backlinks können Sie schlechten Content nicht 
nachhaltig zum Ranken bringen

Hingegen:
Sie können sensationelle Inhalte auch ohne Backlinks zum Ranken bringen



Also, wenn Sie sich auf 1 Sache richten sollen, richten Sie sich 
auf Inhalte (‘On-Page’)

Weil … solange Ihr Content nicht gut (genug) ist, wird 
niemand Ihnen ein Backlink erstellen



Ihre derzeitigen Backlinks prüfen

Analysieren Sie Ihre Backlink-Profile 

und entfernen Sie unerwünschte oder 
schädliche Backlinks

Neue Backlinks erwerben

Erstellen Sie eine Backlink-Strategie, um 
qualitativ hochwertige Backlinks von 
relevanten Websites zu erhalten.

Überprüfen Sie Ihre aktuellen Backlinks und erstellen Sie eine 
Strategie, wie Sie (mehr) hochwertige Backlinks bekommen



Legen Sie eine Strategie fest, wie Sie (mehr) hochwertige 
Backlinks erzielen können

1. Zielsetzung: Definiere Ihre Ziele und was Sie mit Ihrer Backlink-Strategie erreichen möchten. 
Möchten Sie Ihre Sichtbarkeit erhöhen, Ihre Autorität stärken oder Traffic generieren? 

2. Zielgruppe identifizieren: Finde heraus, wer Ihre Zielgruppe ist und welche Websites sie besuchen. 
Suche nach Websites, die thematisch zu Ihrer eigenen passen. 

3. Konkurrenzanalyse: Analysiere die Backlinks Ihrer Konkurrenten. Finde heraus, von welchen 
Websites sie Backlinks erhalten und wie sie diese nutzen. 

4. Content erstellen: Erstelle hochwertigen und relevanten Content, der für andere Websites 
interessant ist. Biete Mehrwert und Lösungen für Probleme Ihrer Zielgruppe. 

5. Outreach-Strategie: Identifiziere potenzielle Websites, von denen Sie Backlinks erhalten möchten. 
Stelle eine Liste zusammen und entwickle eine Outreach-Strategie, um diese Websites anzusprechen. 

6. Persönlicher Kontakt: Suche nach den richtigen Ansprechpartnern auf den potenziellen Websites 
und trete mit ihnen in Kontakt. Sei höflich, zeige Interesse an ihrer Arbeit und erkläre, warum Ihr 
Content für ihre Leser relevant ist. 

7. Gastbeiträge und Kooperationen: Biete Gastbeiträge auf relevanten Websites an oder schlage 
Kooperationen vor, bei denen Sie auf deren Website verlinkt wird. Achte darauf, dass die Verlinkungen 
organisch und relevant sind. 

8. Monitoring und Optimierung: Überwache regelmäßig Ihre Backlinks und analysiere ihre 
Auswirkungen auf Ihre Website. Passe Ihre Strategie basierend auf den Ergebnissen an und optimiere 
kontinuierlich Ihre Backlink-Strategie.



Ihre 
Webseite

Webseite in 
Ihrer Nische 
mit Autorität

Link

Ihr Artikel

Gastbeiträge: Vorgehensweise und Vorlagen



Wie Sie Schritt-für-Schritt vorgehen

Blogs auf 
Google finden

Weitere 
Artikel dieses 
Autors finden

Betreiber der 
Websites 
kontaktieren

Nach- 
verfolgen

1. 2 3 4

Ihr Keyword + 
Gastartikel / 
Gastbeitrag / 
Gastautor

Finden Sie jede Seite 
mit einem Backlink 
auf die Website des 
Autors

Schreiben Sie die 
Betreiber dieser 
Websites an und 
fragen Sie diese, ob 
sie Ihren Artikel
veröffentlichen 
möchten

Verfolgen Sie die 
Antworten & Senden Sie 
eine leicht modifizierte 
E-Mail, wenn keine 
Antwort erfolgte

Bild: Those Icons auf flaticon.com



Vorlage - Wie Sie Webseite-Betreiber kontaktieren und fragen, 
ob sie Ihren Artikel veröffentlichen

E-Mail 1 E-Mail 2



Wichtig: erstellen Sie einen effizienten Arbeitsablauf

Blogs auf 
Google finden

Weitere 
Artikel dieser 
Autor finden

Betreiber der 
Websites 
kontaktieren

Nach- 
verfolgen

1. 2. 3. 4.

Standardprozess 
entwickeln & Ergebnisse an 
1 Stelle beibehalten

Standardtexte 
benutzen & 
personalisieren

In 1 System Kontakte 
und Ergebnisse 
verwalten



Alternative zu den Gastbeiträgen:
Das Gleiche können Sie auch machen mit Infografiken

Bild: https://de.statista.com/infografik/22976/

ausgaben-fuer-social-media-werbung-in-deutschland/

Die Grafik zeigt eine 
Prognose für die 

Social-Media- 
Werbeausgaben in 

Deutschland



Infografiken: wie Sie Schritt-für-Schritt vorgehen

In Ihre Nische

Google: ‘Ihr Keyword’ + 
‘Infografik’ oder 
‘Infographic’ usw.

Webseiten und 
Blogs finden

Webseiten prüfen: 
welche Infografiken 
passen am besten zu 
Ihrem Thema?

Verweis auf 
ursprünglichen 
Ersteller nachforschen

Webseite von Urheber 
herausfinden

Urheber 
herausfinden

Urheber Webseite hat 
erste Priorität.
Webseiten, die die Grafik 
geteilt haben, sollen 
auch geprüft werden

Tipp: ‘Rekursive Suche’ in 
BacklinkSpy durchführen

So haben Sie eine Liste  
aller Websites, die zu 
Ihrem Nischenthema 
passende Grafiken 
publiziert haben

Links suchen: wer 
publiziert solche 
Infografiken

Auf Ihre eigene 
Infografik verweisen

Tipp: Gehen Sie in Ihrer 
E-Mail ganz spezifisch 
auf Ihre Infografik ein

Webmaster 
anschreiben



Vorlage - Wie Sie Webmaster anschreiben und Ihre 
Infografik anbieten

E-Mail

Tipp: 
Gehen Sie in Ihrer E-Mail 
ganz spezifisch auf Ihre 
Infografik ein



Noch eine Möglichkeit: defekte Links reparieren



Defekte Links: wie Sie Schritt-für-Schritt vorgehen

In Ihrer Nische

Seiten mit 
Link-Sammlungen zu 
einem spezifischen 
Thema

Google: ‘Ihr Keyword’ + 
‘Ressourcen’ oder 
‘Linkliste’ usw.

Ressourcen- 
Webseiten 
finden

Defekten 404-Links 
heraussuchen

Tipp: Chrome Extensions 
(suche: “broken link”)

Tipp: ‘Outbound Links’ in 
BacklinkSpy 
recherchieren und mit 
diesen Links neue Suche 
starten. Ergebnisse auf 
‘Status Code’ sortieren 
und filtern, um 404-Links 
zu finden

Links prüfen

Tipp: Liste mit 404-Links 
in BacklinkSpy 
expandieren und 
‘Rekursive Suche’ 
durchführen.

Backlinks 
suchen, die auf 
defekten Link 
zeigen

Fokus auf Seiten mit 
hoher Moz-Rank und 
Domain-Authority

Einen funktionierenden 
Link zu einem 
ähnlichen Artikel auf 
Ihrer Webseite 
mitsenden

Seiten- 
Administratoren 
kontaktieren



Vorlage - Wie Sie Webseite-Administratoren kontaktieren 
bezüglich fehlerhaften Links

E-Mail 1 E-Mail 2 E-Mail 3



Hinweis: Kaltakquise-Serie

März 2023 

(4x Training, 4x Arbeitsgruppe, Bonus Trainings)

Schnell und ohne Budget an neue Kontakte: 
Kaltakquise-Möglichkeiten im Vergleich

Fazit: Zahlenspiel & gute Organisation



Wie bei Kaltakquise: es ist ein ‘Zahlenspiel’



Wenn Backlinks Ihr Fokus sind: 
richten Sie sich nicht unbedingt auf Ihre Kunden

Ihre potenziellen Kunden - Leute mit 
Fragen & Problemen in Ihre Nische

>> Sie wollen von diesen Leuten gefunden 
werden auf Google: 

>> deshalb nutzen Sie Keywords die diese 
Leute benutzen in Ihrer Suche

Webseite-Betreiber mit hoher Domain 
Authority usw. in Ihrer Nische

>> Sie hätten gerne Backlinks von diesen 
Webseiten, um Ihr eigenes Ranking zu 
steigern.

Das benötigt manchmal andere Inhalte, als 
Sie für Ihre Kunden produzieren



Beispiel von Brian Dean: Blog-Artikel bewusst geschrieben für 
Journalisten über ein ‘heißes Thema’

● Strategie ‘Reverse Outreach’ oder 
‘Umgekehrte Reichweite’

● Zielgruppe: Journalisten
● Themen: ‘Trending Topic’ in Ihrer Nische, 

recherchieren Sie die ‘Ähnliche Fragen’ 
bei Google

● Daten, viele Daten, die Leute suchen - 
inkl. Grafiken und Tabellen

● Texte mit Fragen (auch in Überschriften) 
und gleich kurze Antworten dazu

● Haben Sie Geduld: es kann einigen 
Monaten dauern, bevor Sie Backlinks 
bekommen

● Diese Seite jedes Quartal aktualisieren



Noch einige Worte zu Ihrer Backlink-Strategie

● Es benötigt harte Arbeit. Setzen Sie es konsequent um
● Sie investieren in langfristige Ergebnisse
● Setzen Sie auf Qualität statt Quantität

○ Fokus auf Backlinks von hochwertigen, bedeutenden Websites 
innerhalb Ihrer Nische

○ Kaufen Sie keine Backlinks
● Fügen Sie Infografiken in Ihre Inhalte ein
● Verwenden Sie ‘Link-Magnete’, um Benutzer zu ermutigen, auf 

natürliche Weise auf Ihre Inhalte zu verlinken



support@swissmademarketing.com


