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Ooff-Page
Optimierungen:
Backlinks




Google bewertet die Qualitat Ihrer Webseite: sind die
Inhalte vertrauenswurdig? Sind Sie eine Autoritat?

Suchabsicht:

Beantworten Sie die Frage eines
Suchenden | geben Sie bendtigte
Infos?

Relevanz;
Ist Inr Inhalt klar und relevant?

Qualitat:

Bieten Sie Fachwissen? Sind Sie
eine Autoritédt? Sind lhre Inhalte
vertrauenswurdig?
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Off-page: aufgrund von Backlinks und Bewertungen weif3
Google, ob Ihre Website vertrauenswurdig ist

Abslelts der S’elte Technisches Lokales
(‘off-page’)

Auf der Seite

(‘On-page’)
Links von
anderen
Websites, Sociql\~ Kommt jetzt in
Mediaq, Blogs, mehr Detail
USW.

Verwaltung __——— (B;ewe:tungen z.B. In
Kunden- oogle .
rezensionen Unternehmensprofil
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Was kommt zuerst: Traffic oder Backlinks?

?
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Auch mit den besten Backlinks konnen Sie schlechten Content nicht
nachhaltig zum Ranken bringen

Hingegen:
Sie kdnnen sensationelle Inhalte auch ohne Backlinks zum Ranken bringen
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Also, wenn Sie sich auf 1 Sache richten sollen, richten Sie sich
auf Inhalte (‘On-Page’)

Weil ... solange Ihr Content nicht gut (genug) ist, wird
niemand Ihnen ein Backlink erstellen




Uberprifen Sie Ihre aktuellen Backlinks und erstellen Sie eine
Strategie, wie Sie (mehr) hochwertige Backlinks bekommen

Ihre derzeitigen Backlinks pruifen Neue Backlinks erwerben

Analysieren Sie Inre Backlink-Profile Erstellen Sie eine Backlink-Strategie, um
qualitativ hochwertige Backlinks von

und entfernen Sie unerwlnschte oder relevanten Websites zu erhalien.

schdadliche Backlinks
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Legen Sie eine Strategie fest, wie Sie (mehr) hochwertige
Backlinks erzielen kénnen

1. Zielsetzung: Definiere Ihre Ziele und was Sie mit Ihrer Backlink-Strategie erreichen méchten.
Mochten Sie Ihre Sichtbarkeit erhéhen, Ihre Autoritét stérken oder Traffic generieren?

2. Zielgruppe identifizieren: Finde heraus, wer Ihre Zielgruppe ist und welche Websites sie besuchen.
Suche nach Websites, die thematisch zu lhrer eigenen passen.

3. Konkurrenzanalyse: Analysiere die Backlinks Ihrer Konkurrenten. Finde heraus, von welchen
Websites sie Backlinks erhalten und wie sie diese nutzen.

4. Content erstellen: Erstelle hochwertigen und relevanten Content, der fur andere Websites
interessant ist. Biete Mehrwert und Lésungen flr Probleme lhrer Zielgruppe.

5. Outreach-Strategie: |dentifiziere potenzielle Websites, von denen Sie Backlinks erhalten méchten.
Stelle eine Liste zusammen und entwickle eine Outreach-Strategie, um diese Websites anzusprechen.

6. Personlicher Kontakt: Suche nach den richtigen Ansprechpartnern auf den potenziellen Websites
und trete mit ihnen in Kontakt. Sei hoéflich, zeige Interesse an ihrer Arbeit und erklére, warum Ihr
Content fur ihre Leser relevant ist.

7. Gastbeitrage und Kooperationen: Biete Gastbeitréige auf relevanten Websites an oder schlage
Kooperationen vor, bei denen Sie auf deren Website verlinkt wird. Achte darauf, dass die Verlinkungen
organisch und relevant sind.

8. Monitoring und Optimierung: Uberwache regelmdRig Ihre Backlinks und analysiere ihre
Auswirkungen auf Ihre Website. Passe lhre Strategie basierend auf den Ergebnissen an und optimiere
kontinuierlich lhre Backlink-Strategie.
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Gastbeitrdge: Vorgehensweise und Vorlagen

Ihr Artikel Piah

A'

Webseite in lhre
lhrer Nische Webseite
Mmit Autoritat
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Wie Sie Schritt-fur-Schritt vorgehen

1. 2

Weitere
Artikel dieses
Autors finden

Blogs auf
Google finden

Finden Sie jede Seite
mit einem Backlink
auf die Website des

Ihr Keyword +
Gastartikel [
Gastbeitrag /

Gastautor Autors

I 2 backlinkspy
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Betreiber der
Websites
kontaktieren

Schreiben Sie die
Betreiber dieser
Websites an und
fragen Sie diese, ob
sie lhren Artikel
veroéffentlichen
mochten

Nach-
verfolgen

Verfolgen Sie die
Antworten & Senden Sie
eine leicht modifizierte
E-Mail, wenn keine
Antwort erfolgte

E Kaltakquise - Modelltabelle fur Nachverfolgen Kontakte ¥ |
Datei Bearbeiten Ansicht Einfigen Format Daten Tools Erweiterung:

~ o~ ® P W00% v € % O 00 123v  Standard(. v 10

Bild: Those Icons auf flaticon.com



Vorlage - Wie Sie Webseite-Betreiber kontaktieren und fragen,
ob sie Ihren Artikel veréffentlichen
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E-Mail 1
Betreffzeile, z.B.:
Gastartikel far www.xxx.de
Text:

Hallo xxx,

ich bin Max Mustermann, Betreiber von guestblogs.com.

Auf Ihrer Website habe ich gesehen, dass Sie Artikel zum Thema [THEMA EINFUGEN]
veroffentlichen. Seit iber xxx Jahren schreibe ich ebenfalls Gber dieses Thema.

Ich habe folgenden Artikel verfasst und bin tiberzeugt, dass die Inhalte sehr wertvoll fir
Ihre Leser sind:

[ARTIKEL EINFUGEN] >>>

Zu diesem Thema habe ich tbrigens noch mehr Artikel in petto. Es ware mir wirklich
eine Ehre, einen Gastartikel auf Ihrem Blog zu veréffentlichen. Selbstverstandlich
garantiere ich hochwertige Inhalte.

OPTIONAL

Im Gegenzug wiirde ich mich freuen, wenn ich Sie als Gastautor auf meinem eigenen
Blog begriien drfte.

Sie konnen sich meine Website hier anschauen>>>
Ich freue mich, von Ihnen zu héren.
Viele GriiBe

Max Mustermann

E-Mail 2

Betreffzeile, z.B.:

Kann ich Ihren Artikel auf meinem Blog veroffentlichen?

Text:

Hallo xxx,

vielen Dank, dass ich einen Gastartikel auf lhrer Seite verdffentlichen darf.
Vielleicht wéren Sie daran interessiert, das Gleiche fir guestblogs.com zu tun?

Ich habe Ihren Blog durchgeschaut und einige groBartige Inhalte entdeckt, die meine
Leser brennend interessieren wirden.

Hier die Titel der Artikel, die ich gefunden habe:
[TITEL HIER EINFUGEN]
[TITEL HIER EINFUGEN]
[TITEL HIER EINFUGEN]

Vielleicht haben Sie auch noch einen anderen Artikel, den Sie gerne auf meinem Blog
teilen wiirden? Schreiben Sie mir einfach eine E-Mail.

Ich bin gespannt auf lhre Antwort.
Viele GriiRe

Max Mustermann



Wichtig: erstellen Sie einen effizienten Arbeitsablauf

Standardtexte
Standardprozess benutzen & In 1 System Kontakte
entwickeln & Ergebnisse an personalisieren und Ergebnisse
1 Stelle beibehalten verwalten
1. 2. \ 3. 4.
Weitere Betreiber der
Blogs auf . . : Nach-
Google finden Artikel dieser Websites verfolgen
Autor finden kontaktieren
B o et e e 7 oo T vt
2 backlinkspy

Potentielle Kunden

MMMMMM

KKKKK
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Alternative zu den Gastbeitrdgen:
Das Gleiche kénnen Sie auch machen mit Infografiken

Immer mehr Geld fir Werbung
auf Facebook und Co.

Ausgaben flir Social-Media-Werbung in Deutschland
(in Mio. €)
[ Desktop M Mobil

2.500

2.000

1.500

1.000

Die Grafik zeigt eine °00
Prognose fur dle 0 2019 2020" 2021* 2022" 2023" 2024"

Social-Media- , .
. Prognose; um die erwarteten Auswirkungen von COVID-19 angepasst
Werbed u SgO ben N Quelle: Statista Digital Market Outlook

Deutschland @ ®0G statista %

Bild: https://de.statista.com/infografik/22976/
SwissMadeMarketing &% ausgaben-fuer-social-media-werbung-in-deutschland/



Infografiken: wie Sie Schritt-fur-Schritt vorgehen

Webseiten und
Blogs finden

Urheber
herausfinden

P
In Ihre Nische

Google: ‘Inhr Keyword" +
‘Infografik’ oder
‘Infographic’ usw.
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>

Webseiten prufen:
welche Infografiken
passen am besten zu
Ihrem Thema?

Verweis auf
ursprunglichen
Ersteller nachforschen

Webseite von Urheber
herausfinden

Links suchen: wer
publiziert solche
Infografiken

>

Urheber Webseite hat
erste Prioritét.
Webseiten, die die Grafik
geteilt haben, sollen
auch gepruft werden

Tipp: ‘Rekursive Suche’ in
BacklinkSpy durchfihren

So haben Sie eine Liste
aller Websites, die zu
Ihrem Nischenthema
passende Grafiken
publiziert haben

Webmaster
anschreiben

>

Auf Ihre eigene
Infografik verweisen

Tipp: Gehen Sie in Ihrer
E-Mail ganz spezifisch
auf Ihre Infografik ein



Vorlage - Wie Sie Webmaster anschreiben und lhre
Infografik anbieten
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E-Mail

Betreffzeile, z.B.:

Diese Infografik ist fur www.xxx.de

Text:

Hallo xxx,

kiirzlich bin ich tiber Ihre Website [WEBSITE EINFUGEN] gestolpert.

Passend zum Thema [THEMA EINFUGEN] habe ich eine Infografik, die Sie interessieren
kénnte:

[LINK EINFUGEN]

Sie kdnnen diese gerne auf Ihrer Website veroffentlichen.
Hier ist der Embed Code:

[EMBED CODE EINFUGEN]

Viele Grue

Max Mustermann

Tipp:

Gehen Sie in Ihrer E-Mail
ganz spezifisch auf lhre
Infografik ein



Noch eine Moglichkeit: defekte Links reparieren

G Error404 (Not Found)!l % \\ |

& C' | © Notsecure | goog;e.com/doesntexlst Y

404

Page not found

Google

404. That's an error.

D ]

23
The requested URL /doesntexist was not found on this e | a
server. That's all we know. S "‘0 pil =

PIXAR FEATURE FILMS  SHORT FILMS  TECHNOLOGY ~CAREERS EXTRAS ABOUT /

Oops, this URL is invalid...

Error 404 - the requested URL was not found on this server,

Return to the homepage.

AWWW...DON'T CRY.

s just @ 404 Errorl

Whet you're looking for may have been misplaced in Long Term Memory.
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Defekte Links: wie Sie Schritt-fur-Schritt vorgehen

Ressourcen-
Webseiten
finden

Links prufen

>

In lhrer Nische

Seiten mit
Link-Sammlungen zu
einem spezifischen
Thema

Google: ‘Inr Keyword’ +
‘Ressourcen’ oder
‘Linkliste’ usw.
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Defekten 404-Links
heraussuchen

Tipp: Chrome Extensions
(suche: “broken link”)

Tipp: ‘Outbound Links’ in
BacklinkSpy
recherchieren und mit
diesen Links neue Suche
starten. Ergebnisse auf
‘Status Code’ sortieren
und filtern, um 404-Links
zu finden

Backlinks
suchen, die auf
defekten Link
zeigen

-
Tipp: Liste mit 404-Links
in BacklinkSpy
expandieren und
‘Rekursive Suche’
durchfuhren.

Seiten-
Administratoren
kontaktieren

>

Fokus auf Seiten mit
hoher Moz-Rank und
Domain-Authority

Einen funktionierenden
Link zu einem
ahnlichen Artikel auf
Ihrer Webseite
mitsenden



Vorlage - Wie Sie Webseite-Administratoren kontaktieren
bezuglich fehlerhaften Links

E-Mail 1

Betreffzeile, z.B.:

Defekter Link auf www.xxx.de
Text:

Hallo xxx,

ich habe gerade Inhalte zum Thema [THEMA EINFUGEN] recherchiert und bin auf einen
defekten Link gestoRen, der von Ihrer Website [WEBSITE NAME EINFUGEN] ausgeht:

[LINK EINFUGEN]

Zufélligerweise habe ich selbst einen Artikel zum Thema [THEMA EINFUGEN] in petto:
[ARTIKEL URL EINFUGEN]

Ich weil3, dass defekte Links von Besuchern nicht gerne gesehen werden und dass es
sehr viel Zeit kostet, neue passende Inhalte zu erstellen.

Deshalb ein Artikelvorschlag von mir, auf den Sie gerne verlinken kdnnen.

Schauen Sie sich den Artikel doch einfach an und lassen Sie mich wissen, ob er zu |hrer
Website passt.

Viele GruBe

Max Mustermann
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E-Mail 2

Betreffzeile, z.B.:

Defekter Link auf www.xxx.de
Text:

Hallo xxx,

ich habe gerade einen Artikel auf Ihrer Website gelesen: [ARTIKEL URL EINFUGEN].
Dabei ist mir ein defekter Link aufgefallen:

[LINK EINFUGEN]

Ich habe selbst einen ausfiihrlichen Artikel zum Thema [THEMA EINFUGEN]
geschrieben. Werfen Sie doch einmal einen Blick darauf:

[ARTIKEL URL EINFUGEN]
Defekte Links sind bekanntlich schlecht fir die Nutzererfahrung. Ein Besucher, der auf
einem defekten Link landet, kehrt vielleicht nie mehr zu lhrer Seite zuriick, da er dort

nicht die L6sung gefunden hat, die versprochen wurde.

Sie konnen Ihren defekten Link gerne reparieren, indem Sie auf meinen Artikel
verlinken.

Lassen Sie mich wissen, was Sie von diesem Vorschlag halten.
Viele Griie

Max Mustermann

E-Mail 3

Betreffzeile, z.B.:

Danke, [VORNAME]

Danke, Frau / Herr INACHNAME]
Text:

Hallo xxx,

ich habe wirklich gutes Feedback zu dem Artikel erhalten, mit dem wir Ihren defekten
Link ersetzt haben (siehe Screenshot unten).

Dadurch kamen auch einige neue Besucher auf meine Seite. Ich machte mich auf
diesem Weg ganz herzlich bei lhnen bedanken!

Lassen Sie mich wissen, wenn es etwas gibt, bei dem ich Sie unterstiitzen kann.
Hier ein Screenshot der Kommentare, die ich erhalten habe:

[SCREENSHOT EINFUGEN]

Viele GriiBe

Max Mustermann



Hinweis: Kaltakquise-Serie

OnlineAcademy)) SuccessSteps  Consulting-Programm  Case Studies

2

KATEGORIEN: KOSTENLOSER TRAFFIC
#ialtakquise

07.03.2023

Kaltakquise #1: Schnell und ohne Budget an neue Kontakte: Kaltakquise-
Moglichkeiten im Vergleich

Sie mochten neue Kunden fur Ihr Business gewinnen?

Und zwar méglichst schnell? Und ohne grosse Ausgaben?

Wir empfehlen die Kaltakquise!

In diesem Online-Training zeigen wir Ihnen, wie genau Sie mit der g verschiedener

erfolgreich Neukunden gewinnen kénnen,

Im Webinar behandeln wir, unter anderem, folgende Punkte:

Sie wollen schnell und ohne Budget neue Kunden gewinnen? Dann ist die Kaltakquise der richtige Weg.

Mit Fallbeispielen fiir unterschiedliche Akquisitionsstrategien. Sowohl fiir B2B als auch fiir B2C.

Und mit konkreten Beispielen bzgl. wo Sie Ansprechpartner finden und welche Datenschutzregeln Sie beachten
massen.

Der richtige Mindset ist entscheidend. Erhalten Sie Tipps zur Stirkung des Selbstbewusstseins und zum Umgang mit
Neins.

Diese Serie bietet Ihnen eine Schritt-fur-Schritt-Anleitung, um Ihre eigene Kaltakquise vorzubereiten, durchzufiihren
und erfolgreich Kunden zu gewinnen,

Dieses Webinar ist Teil einer Serie. Klicken Sie hier fur weitere Informationen zu unserem Online-Kurs, wie Sie Schritt fur
Schritt Ihre eigene Kaltakquise durchfiihren und mehr Kunden gewinnen.
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Nichstes Training

KALTAKQUISE (%

RS TP

Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe: Fir welche
Kaltakquise-Strategie entschelden Sie sich?

Weitere Trainings

Kaufertypen: Wie man sie
erkennt und welcher Ansatz die
| besten Ergebnisse liefert

Verkaufen ist menschlich:
Entdecken Sie die Talente, die
auch Siein Sich haben

- Praxisbeispiele &
3 Arbeitsgruppe: Fir welche
Kaltakquise-Strategie.
IS e 2 Jcerccen
A H* Uberblick Gber laufende
[ "V ——
T Praxisbeispiele &
Arbeitsgruppe: Wie behalten
Sie den Uberblick Gber laufen...

T

Kaltakquise #3: Wie lassen sich
Gber verschiedene Kansle
Gesprache beginnen (Mit..

Praxisbeispiele &
i Arbeitsgruppe: Mit Special
Guest - Wie Sie mit Leichtigk.

Kaltakquise #4: Tipps zum
Tra ¥ erfolgreichen Abschiuss des
Verkaufsgesprachs

OrRRE L] Praxisbeispicle &
Arbeitsgruppe: Kaltakquise
Wie kommen Sieim.

Mdrz 2023

(4x Training, 4x Arbeitsgruppe, Bonus Trainings)

Schnell und ohne Budget an neue Kontakte:

Kaltakguise-Mdglichkeiten im Veragleich

Fazit: Zahlenspiel & gute Organisation
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Wenn Backlinks Ihr Fokus sind:
richten Sie sich nicht unbedingt auf lhre Kunden

lhre potenziellen Kunden - Leute mit Webseite-Betreiber mit hoher Domain

Fragen & Problemen in Ihre Nische Authority usw. in lhrer Nische

>> Sie wollen von diesen Leuten gefunden >> Sie hatten gerne Backlinks von diesen

werden auf Google: Welbseiten, um Ihr eigenes Ranking zu
steigern.

>> deshalb nutzen Sie Keywords die diese
Leute benutzen in Ihrer Suche Das bendtigt manchmal andere Inhalte, als

Sie fur Ihre Kunden produzieren
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Beispiel von Brian Dean: Blog-Artikel bewusst geschrieben fur
Journalisten Uber ein ‘heilRes Thema’

BACKLINKO  Home  About  Newsletter

e staista com sttt number ofus k... §

‘TikTok really knew how to work the social media growth playbook.
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Strategie ‘Reverse Outreach’ oder
‘Umgekehrte Reichweite’

Zielgruppe: Journalisten

Themen: ‘Trending Topic’ in Ihrer Nische,
recherchieren Sie die ‘Ahnliche Fragen'’
bbei Google

Daten, viele Daten, die Leute suchen -
inkl. Grafiken und Tabellen

Texte mit Fragen (auch in Uberschriften)
und gleich kurze Antworten dazu
Haben Sie Geduld: es kann einigen
Monaten dauern, bevor Sie Backlinks
bekommen

Diese Seite jedes Quartal aktualisieren



Noch einige Worte zu lhrer Backlink-Strategie

Es bendtigt harte Arbeit. Setzen Sie es konsequent um
e Sie investieren in langfristige Ergebnisse
e Setzen Sie auf Qualitat statt Quantitdt
o Fokus auf Backlinks von hochwertigen, bedeutenden Websites
innerhalb Ihrer Nische
o Kaufen Sie keine Backlinks
e FUgen Sie Infografiken in Ihre Inhalte ein
Verwenden Sie ‘Link-Magnete’, um Benutzer zu ermutigen, auf
naturliche Weise auf Ihre Inhalte zu verlinken
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support@swissmademarketing.com
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