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Tipps zur
strukturierten
Umsetzung




Es gibt unendlich viele Méglichkeiten,
Ilhre Arbeit zu strukturieren
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Eine Mindmap ist ein gutes Tool zum Brainstorming von Themen,
Blickwinkeln und Keywords

Facebook Werbung schalten

Instagram Werbung schalten

/v Facebook Werbung
Facebook Werbung Kosten

Facebook Ads schalten

Google Ads
Basis Series
Organische MaBnahmen

Kaltakquise

Funnelaufbau (Landing Pages)

SEO Ideen Online Academy

E-Mail Liste aufbauen

Webseite v

Strategie (Business Model Canvas)
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Einzelne Webinare Fallbeispiele
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Sonstige Series

Website Erstellung
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Wenn lhre SEO-Maflihahmen nicht zu umfangreich sind, wird eine
Aufgabenliste auf Papier gut funktionieren

Aufgabenliste fur
die ndchste Woche

Ziel: Ranking auf Seite 1von Google mit meinen 2 Thema 1:

A Keyword Analyse
A Texte cchreiben

Notiz mit Ziel und
Gesamtplan

wichtigsten Themen, in 6 Monaten

1) Jeden Di & Do min. 2 Stunden arbeiten:

Keyword-Recherche, Schreiben von A Bilder aucwihlen

Inhalten, Aktualisieren Website 0 Uh terceite ernrichten
2) Thema I: mindestens 5 gute Keywords A

ma 2:

dafur finden und 1 neue Unterseite Jine &

einrichten A Kownkurrenz ana/yg'/‘eren
3) Thema 2: herausfinden, was der beste I

Inhalt daftr sein kann Eank:‘ugr:

(Konkurrenzdetailanalyse)

A Tracking einrichten

4)  Rankings wéchentlich verfolgen
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Wdhrend Sie Inhalte erstellen und Unterseiten verbessern,
hilft Ihnen ein Dokument wie diese Vorlage

Instagram & Facebook
Werbung: in 8 Schritten
haben Sie Ihre Kampagne
live!

Keywords
Facebook Werbung schalten;
Facebook Ads schalten, wie
Facebook Werbung?

Gliederung
Globale Beschreibung Kurs
Inhalte im Detail
Zielgruppe

Ziele

Referenten
Referenzen
FAQ

Ideen generieren

Text / erster Absatz

Sie mochten Neukunden gewinnen? Sie haben ein Budget zur Verfiigung und méchten
schnell Resultaten erreichen? Dann ist Facebook Werbung die richtige Strategie fur
Sie.

In dieser Serie zeigen wir Ihnen Schitt fur Schritt wie Sie Ihr Facebook Konto
einrichten, Ihr Budget festiegen, Ihve Zielgruppe auswahlen, Ihre Anzeigen erstellen
und Ihre Kampagne einrichten und aklivieren. Aulerdem zeigen wir, auf welche Werte
Sie beim Monitoring der Kampagne achten sollen. So wissen Sie, wann Ihre Anzeigen
erfolgreich sind, wann Sie eingreifen missen und wie. Denn wir verstehen, dass Sie
jeden Euro nur einmal ausgeben kinnen und maximale Wirkung erzielen wollen.

(Kreativitit laufen lassen, Biickwinke! gruppieren, Pro Blickwinkel eigene Keywords und Text erstellen)

Ideen fiir Bilder
Meist wichtige Folien von Webinare

Links Dokumenten

Konzept Tekste:
https:/idocs.googl d/11y2

Link zu Unterseite
htps

o.comv
23xL6a74x3zw2p BzQOSAkPemx-Gigd
T5zrQgFoledit?usp=sharing

Facebook Werbung schalten,
Instagram Werbung schalten

Sie mochten Neukunden gewinnen? Sie haben ein Budget zur Verfiigung und méchten
schnell Resultaten erreichen? Dann ist Instagram und Facebook Werbung die richtige
Strategie fir Sie.

In dieser Serie zeigen wir Ihnen Schit fir Schritt wie Sie Facebook und Instagram
Werbung schalten. Wir zeigen wie Sie Ihr Facebook und Instagram Konto einrichten,
Ihr Budget festiegen, Ihre Zielgruppe auswahlen, Ihre Anzeigen erstellen und Ihre
Kampagne einrichten und aktivieren. Aullerdem zeigen wir, auf weiche Werte Sie beim
Monitoring der Kampagne achten sollen. So wissen Sie, wann Ihre Anzeigen
erfolgreich sind, wann Sie eingreifen missen und wie. Denn wir verstehen, dass Sie
jeden Euro nur einmal ausgeben kinnen und maximale Wirkung erzielen wollen.

Meist wichtige Folien von Webinare

Facebook Werbung Kosten

So erstellen Sie eine
ansprechende Landing Page
die konvertiert

Landing Page
Aufbau Landing Page

Landing Page Beispiel
Landing Page Design

Landing Page erstellen
Landing Page Struktur
Landing Page Vorlage

Globale Beschreibung Kurs
Inhalte im Detail
Ziolgruppe

Ziele

Referenten

Referenzen

FAQ

Wieso Sie eine ansprechende Landing Page benétigen
Egal, ob Sie bezahite Werbung schalten oder Kaltakquise pflegen. In all diesen Flien
bendtigen Sie einen sogenannten Sales-Funnel: einen Prozess, um Kunden von
Werbung oder E-Mail auf eine Verkaufsseite zu bringen und sie dann zum Handeln zu
bewegen. Diese Verkaufsseite oder Landing Page ist ein entscheidender Teil Ihrer
Verkaufsstrategie.

Meist wichtige Folien von Webinare
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Wenn Sie an mehreren Untersei!_en arbeiten, hilft ein
Projektmanagement-Tool, den Uberblick zu behalten

f“’ Kanbanf

SEO MaBnahmen Beispiel

MVR

Ideen generieren =}~

Kaltakquise

Strategie (Business Model Canvas)

s @sana
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In der Umsetzung

Google Ads Serie

azan

== Wartet auf erste

@ Trello

| Facebook Werbung Serie
E ==

gt v

wenig zu beweg... == Archiv: erfolgreich

Facebook Werbung Serie

Erscheint vielversprechend = () ©

Color
Green

Description

Keywords:
« Facebook Werbung schatten
« Facebook Ads schalten
« Instagram Werbung schalten
« Facebook Werbung kosten
« Instagram Werbung kosten

= Subtasks 6/6

Ranktracking einrichten
Texte schreiben

Bilder auswahlen
Umsetzen in Webseite

Oberprifen

A JNE S S SR R Y

Live schalten

Add subtask...

(> Comments 1
v Mirils van Reenen o
Today 2331 €

Datum Liveschaltung: 03.07.2022

Erste Auswertung: 01.08.2022
Erscheint vielversprechend. Ein wenig besseren Ranking auf die meisten Keywords.
Etwas Traffic auf die Unterseite. Naher anschauen in September.

MR Add comment.

[CHR a4

Archiv: fehlgeschlagen ==



Das wichtigste? Dass die Tools zu lhnen und der Komplexitat lhrer
Aufgaben passen

Eine neue Unterseite erstellen Eine Vielzahl neuer Unterseiten erstellen
und optimieren

Language Proficiency Check

Language Proficiency Check
Level 4 (LPC 4)

k- ﬂ
i A
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Was hilft Ihnen am meisten, um die organische MaRnahmen zu ...

.. standardisieren?
.. vereinfachen?

.. und den Uberblick zu behalten?

Damit Sie auf effektive und effiziente Weise Neukunden gewinnen!
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Achtung: Sie konnen endlos analysieren. Behalten Sie den
Uberblick, gehen Sie ‘nur’ gezielt in die Tiefe

Ziel ist ein"erster Eindruck und Verlieren Sie sich nicht in
groben Uberblick zu haben Details
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SwissMadeMarketing K& Bild: www.reddit.com



Was ist zu tun, wenn Sie stecken bleiben?

Es geht um Ihre Leser

- Produzieren Sie weiter und bleiben Sie konsequent

- Das Ziel ist es, ein Publikum zu erschaffen, nicht nur Inhalte

- Vermarkten Sie Ihre Inhalte

- Sie bendtigen einen Standpunkt, um sich als Experte zu positionieren
- Planen Sie im Voraus & haben Sie einen Prozess

- Jedes Stuck sollte einen Call-to-Action haben

- Holen Sie sich einen guten Redakteur

SwissMadeMarketing &% Quelle: Content Inc. von Joe Pulizzi
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