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Woher bekommen Sie die Daten fur die Auswertungen?

Ranking auf Google Traffic: Besucher Seite Abonnenten, Verkdufe
™ trafficanalysis Q/ré
K2 ranktracker B
Cuentn
- Google (h leads
.. Analytics
Tools: Tools: Tools:
(zB RankTracker) (zB TrafficAnalysis, (zB Newsletter Programm,
Google Analytics) CRM, Webinar-System)
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Vorlage: SEO MaRnahmen Auswertungen

ONLINE ACADEMY X ] a
Serie: SEO und Organische MaBnahmen SwissMadeMarketing
Hier finden Sie eine Vorlage zum und der. Ihrer Or i (SEO oder

Passend zur Webinar-Serie vom August 2023

Organische MaBnahmen: SEO AUSWERTUNGEN - Vorlage

Ist-Analyse +1 Monat + 2 Monate + 3 Monate + 4 Monate + 5 Monate + 6 Monate

Datum

Beschreibung / Bemerkungen
(z.B. welche haben Sie )

Ranking auf Google Keyword 1 Ziel Rankings:
Keyword 2 Auf Seite 1 der Google
Keyword 3 Ergebnisse

Keyword 4
Keyword 5
Keyword 6
Keyword 7
Keyword 8
Keyword 9
Keyword 10
Besucher Webseite (Traffic) | Unterseite 1 Ziel Traffic:

Unterseite 2 Jeden Monat eine hohere
Unterseite 3 Zahl als im Vormonat
Unterseite 4
Unterseite 5
Gesamte Webseite
Abonnenten / Verkaufe - je | Anzahl der Ziel
nach Ihrem Call-to-Action [ Anoani Neue
R der Wsksesss Anzahi Webinar Joden Monat eine hahere
Anzahl Termine Zahl als im Vormonat
Anzahl Probe-Abos Verkéufe evtl. stabil wenn
Anzahl Verkaufe auf gewiinschten Wert
Umsatz Verkéufe
Ergebnis pro Neue / Besucher - #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0! #DIV/O! #DIV/0!
Verkaufe / Besucher - #DIVIO! #DIV/0! #DIV/O! #DIV/0! #DIVIO! #DIV/o!

d 4 4 4 4 4
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Wenn Sie auf mehr Backlinks setzen, was ist dann Ihre Strategie?

1. Zielsetzung: Was mdéchten Sie mit Ihrer Backlink-Strategie erreichen?

2. Zielgruppe identifizieren: Welche Websites besucht Ihre Zielgruppe
und passt zu lhrer?

3. Konkurrenzanalyse: Von welchen Websites erhalten
Konkurrenz-Websites Backlinks?

4. Content erstellen: Brainstormen Sie Content Ideen, die fir andere
Websites interessant sind.

5. Outreach-Strategie: Welche Websites mochten Sie kontaktieren? Wie
werden Sie das tun?

6. Personlicher Kontakt: Liste den richtigen Ansprechpartnern auf.

7. Gastbeitrage und Kooperationen: Brainstormen Sie Ideen fur
Gastbeitréige und /| oder Kooperationen.

8. Monitoring und Optimierung: Wie werden Sie Ihre Aktivitéiten
strukturiert umsetzen, und lhre Backlinks Uberwachen und analysieren?
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Wie werden Sie lhre Arbeit strukturieren?

C— OO

Write agenda for Monday's meeting
tomorrow #work

Description

© Tomorrow 2 Work

9 P @

Altmodisch,

=~ To-do-Liste

Work 2
Work &

Client - New website 2
Work 2

Personal @

Personal ®

Personal

Inbox
O e— \ [ Today 8 Today
e Upcoming
@ 28 Filters & Labels Read work emails
B1000AM &
_/ \  Favorites
— Call Amy
& Highest priority work 3 B11:00 AM G Calendar
& My recurring tasks 8
. — O (O Ssend pitch deck to prospect
Min d m o )
I O p \ Projects () Draft new website homepage
v e Personal 20
% 08 s n File monthly expenses
2 Family 8
Take out the bins
® My First Book £ 17
| ) workout
To-do 4 Inprogress 315 == Done + | -
Measure load performance of the site. Create Facebook page Review securly guidelines ) ‘ Today Complete Wordie
= 1 > -
L= 2 = Schedule and prepar databse
T investiate compelitors @ | | mantenance A
Prepare advertisement campalgn for Develop an iPhone app = e
new product
upcoming wrade show
| companywebsite is down @z i)l
Greate a forum for our customers 571 Atow user to upload )
- Book SEO raining o al edors [#]/Beckie oveas st
Create a page on Googer ] Agree on booth size andocation | | yonay, 10 Aprt
3 = (] Book space
" Pay overdue invoices
= (] Order brochures, yers and popups:
Dromemmsesinss | o @)
| | povlonan vt o ) 2
Create newsietter template ) 2
. Friday, 15 April
Projektmanagement Tools, = === =

Meeting with Acme

wie Kanban Boards

Write blog entry for our product )
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jedoch effektiv:

Stift und Papier
N

Bilder: MindMeister, KanbanFlow, todoist,
Glenn Carstens-Peters auf Unsplash.com
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